
NIGHLIFE & PARTY
Von Kellerdisco bis Rooftopbar:
Top-Spots für Nachtschwärmer
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GASTRO & GUSTO
NIGHTLIFE  • KULTUR & EVENTS 

ERLEBEN & ENTDECKEN

GASTRO & GUSTO
Von Streetfood bis Sterneküche:

Genussvielfalt für Feinschmecker

FREIBURG KAUFT EIN
Von Bauernladen bis Boutique:

Shoppen für Schatzsucher
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FREIBURG GEHT AUS
Das Produkt & seine Zielgruppe – Vol. 7

LA PAZ
Münsterplatz 12 / 79098 Freiburg / Altstadt

07 61/38 69 54 44 / lapaz-freiburg.de

Mexikanische Küche direkt am Münsterplatz! Die Betreiber 
des „El Gallo“ setzen ihr Konzept nun im „La Paz“ fort. Inhaber 
Ismail Demir freut sich auf zahlreiche neue Gäste, die täglich 
frisch zubereitete Gerichte, spritzige Cocktails und studenti-
sche Rabatte erwarten. Auch DJ-Abende am Wochenende 
gehören zum Programm. Das „La Paz“ bietet eine vielfältige 
mexikanische Speisekarte mit Fajitas, Enchiladas, Burritos 
und Burgern. Studenten erhalten 20 Prozent Rabatt. Das Res-
taurant im historischen „Haus zum Lichtstock“ lädt zum Ver-
weilen ein. Die renovierten Räumlichkeiten bieten Platz für 
100 Gäste und weitere 50 haben auf der großen Terrasse Platz.

AUSSENPLÄTZE / COCKTAILS / HAPPY HOUR / MEXIKANISCH / STUDENTENRABATT

KURO MORI
Grünwälderstraße 2 / 79098 Freiburg / Altstadt

07 61/38 84 82 26 / kuro-mori.de

Die japanische Kaiseki-Küche ist im Schwarzwald ange-
kommen: kleine Vorspeisen aus frischen, saisonalen Zuta-
ten, sorgfältig zubereitet, wunderschön angerichtet. Der 
Name Kuro Mori – japanisch „Schwarzer Wald“ – steht 
für eine faszinierende Begegnung von Aromen. Black 
Forest tri� t Asien in der stylischen Location des verstor-
benen Sternekochs Ste� en Disch. Direkt neben der Frei-
burger Markthalle kommen aus der o� enen Küche exo-
tische, nicht ganz alltägliche Schwarzwald-Asia-Tapas, 
die – auch als Menü tischweise serviert – zum Probie-
ren, Schmecken und Drüberreden einladen. Sharing ist 
Trumpf im Kuro Mori. 

AUSSENPLÄTZE / EVENTS / FUSION-KÜCHE / GEHOBENE GASTRONOMIE / MITTAGSTISCH
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GROSSER MEYERHOF
Grünwälderstraße 1 / 79098 Freiburg / Altstadt

07 61/3 83 73 97 / grosser-meyerhof.de

Seit 2005 führt die Familie Wittmann den Großen Meyer-
hof – eine echte badische Wirtschaft. Hier verbinden sich 
mitten in der Freiburger Altstadt badische Gastfreund-
schaft und badische Küche aufs Allerschönste. Von Och-
sen¡ eisch über Sulz bis Leberle stehen hier die Klassiker auf 
der Karte; legendär sind die hausgemachten Suppen. Dazu 
gibt’s ein Tagesgericht und wechselnde saisonale Speisen 
aus dem „Extrablatt“. Doch die urige Gaststätte ist mehr als 
eine Wirtschaft, hier gibt es auch Ess-Kultur: Jeden ersten 
Mittwoch im Monat lädt ab 20 Uhr der Jazz-Stammtisch 
mit Live-Musik der Redhouse Hot Six. Der Eintritt ist frei.

AUSSENPLÄTZE / EVENTS / MUSIK / REGIONALE KÜCHE
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ZUM ROTEN BÄREN
Oberlinden 12 / 79098 Freiburg / Altstadt

 07 61/38 78 70 / roter-baeren.de

In Deutschlands ältestem Gasthaus werden seit 1120 Ein-
heimische und Reisende bewirtet. Der Rote Bären ist eine 
echte Freiburger Institution. Das Altstadt-Restaurant am 
Oberlinden-Platz überzeugt nicht nur mit historischem 
Flair, sondern auch mit seiner feinen Küche: vom Bä-
ren-Wirts-Mittagstisch bis zur exquisiten Abendkarte. Die 
Produkte stammen oft von Winzern, Jägern und Bauern 
der Region. Gespeist wird in zum Teil original erhaltenen 
Stuben oder am Kachelofen. Die passenden guten Tropfen 
kommen aus dem sehenswerten historischen Weinkeller: 
Ausgesuche badische Weine ¦ nden sich hier ebenso wie fei-
ne Tropfen aus internationalen Spitzenlagen.

AUSSENPLÄTZE / BADISCH / HISTORISCHES RESTAURANT / HOTEL / MENÜ / MITTAGSTISCH
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Wo Genuss zu Hause ist – zwischen Tradition und Trend

FOOD-FEELING KENNT 
KEINE GRENZEN

Ob bodenständiges Wirtshaus oder  stylisches 
Restaurant mit Fusion-Küche – in  Baden 
wird aufgetischt, was schmeckt und Laune 

macht. Zwischen Brägele und Burrata,  Schnitzel und
Sushi zeigt sich: Geschmack kennt keine Grenzen.

Die Gastro-Szene wandelt sich, aber gutes Hand-
werk und ehrliche Zutaten bleiben im Trend.
 Regional trifft kreativ, Tradition flirtet mit Mo-
derne – und das Ergebnis? Einfach köstlich. Also: 
 Hunger mitbringen, Geschmack erleben, genießen!
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Plaza Culinaria
Messe Freiburg
Freitag, 7. November, 
14 bis 22 Uhr
Samstag, 8. November,
11 bis 22 Uhr
Sonntag, 9. November,
11 bis 19 Uhr

PlazaCulinaria
 plaza_culinaria

plaza-culinaria.de

REISE IN NEUE
GENUSSWELTEN
Vorhang auf zur 20. Plaza Culinaria

E s ist ein besonderes Jahr für „Süddeutschlands führende Genuss-
messe“, wie sie die Veranstalter nennen: Die Plaza Culinaria feiert 
vom 7. bis 9. November ihre 20. Auflage. Und auch im Jubiläums-

jahr will die Freiburg Wirtschaft Touristik und Messe GmbH (FWTM) den 
Besucherinnen und Besuchern neue kulinarische Höhenflüge bieten.

Das Programm schmückt sich mit renom-
mierten Spitzenköchen und einem wah-
ren Pro�  der Patisserie: der Freiburger 
Konditor meisterin Franziska Klausmann. 
Neben ihr präsentieren die Gourmetköche 
Niels Möller („Luisenhöhe“, Horben), Da-
niel Fehren bacher („Adler“, Lahr), Thomas 
Merkle („Merkles Restaurant“, Endingen) 
und Jochen Helfesrieder („Storchen“, Bad 
Krozingen-Schmidhofen) ihre Kunst. Au-
ßerdem ist die TV-Köchin und Autorin Zora 
Klipp Stargast im Kochstudio der Plaza. 

Mit dem „Genussreich Schwarzwald“ 
und rund 30 Ständen präsentiert sich 
der kulinarische Schwarzwald etwa mit 
Wild aus heimischen Wäldern, regionalen 
Käse sorten und Produkten direkt von der 
Streuobstwiese. 

Auch die Start-up-Plattform „Food 
Rockerz“ ist wieder mit von der Partie 
– mit Tacos, scharfem Chili-Öl und Bier-
spezialitäten. Neu sind in diesem Jahr die 
Themenschwerpunkte „Genuss Pur“ und 
„Asien“, hier liegt der Fokus auf bewusster 
Ernährung und weniger bekannten Ge-
schmackswelten. Denn auch internationale 
Akzente sollen nicht zu kurz kommen. „Da-
mit erweitern wir das kulinarische und 
kulturelle Spektrum der Plaza“, erklärt 
FWTM-Pressesprecher Matthias Redlich.

Die Gäste bleiben bei all dem nicht 
zum Zusehen verdonnert. So wird es, un-
ter der Leitung von Ben Kindler, einen 
Mini- Kochkurs „Thai Snack“ geben. Gäste 

können einen Matcha- und Filterka� e- 
Workshop unter der Regie von „Kohi 
 co� ee+goods“ machen. Und die Freibur-
ger Kombucha-Brauerei „St. Ferment“ lädt 
zum Workshop.

Nach erfolgreicher Premiere 2024 kehrt 
auch die Plaza Late Night zurück: Am Frei-
tag- und Samstagabend kann die Messe bis 
1 Uhr nachts in entspannter Atmosphäre 
ausklingen. Zum 20-Jährigen wurde außer-
dem ein eigener Signature-Drink kreiert: 
der „Plaza Spritz“ – im charakteristischen 
Rot.

Bei den Sterneköchen sind die Gerichte 
jeweils für 17, Desserts für 11 Euro zu haben. 
Mit dem Genuss-Pass für 74 Euro (zuzüglich 
Eintritt) kann man fünf Euro sparen. Ein 
besonderes Highlight in diesem Jahr ist die 
neue Genusslounge: Für 145 Euro erwartet 
die Gäste ein exklusives Fünf-Gänge-Menü 
im separaten Bereich, inklusive Weinbeglei-
tung, Service und Eintritt zur Messe. 

Auf die Frage nach dem Erfolgsrezept 
der Plaza antwortet Redlich, es liege auch 
an der Lage im Südwesten, der sogenann-
ten „Toskana Deutschlands“: „Die Region 
verfügt über die höchste Dichte an Sterne-
restaurants bundesweit und bringt eine 
große Leidenschaft für gutes Essen und 
Trinken mit“, so Redlich, „das spiegelt sich 
sowohl in der Qualität und Vielfalt unserer 
Aussteller als auch im Interesse und der 
Treue unseres Publikums wider.“
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ONE TRICK PONY
Oberlinden 8 / 79098 Freiburg / Altstadt

 07 61/61 25 03 51 /    onetrickpony.bar

Längst hat sich das Pony zum Treffpunkt für  Nachtschwärmer 
und Longdrink-Enthusiasten gemausert. Kein Wunder: 
2018 hat die 2016 eröffnete Location den Mixology Bar 
Award als „Beste neue Bar des Jahres“ in Deutschland, 
Österreich und der Schweiz abgeräumt. Auf der Karte des 
stilvoll eingerichteten Kellers finden sich neben den Klassi-
kern um Gin, Whisk(e)y und Vodka auch eigene Kreationen 
in allen Farben des Regenbogens. Dazu gibt’s gelegentliche 
Tastings und Cocktail-Kurse. An Wochenenden empfiehlt 
es sich, früh einen Platz am Tresen zu sichern – Reservie-
rungen werden nicht angenommen.
 
COCKTAILS / TASTINGS / INNOVATIV / PREMIUM SPIRITUOSEN

BRASIL
Wannerstraße 21 / 79106 Freiburg / Stühlinger

 07 61/28 98 88 /    brasil-freiburg.de

Café und Cocktailbar mit Raucherbereich und 120 Sitz-
gelegenheiten. Direkt an der Bus- und Tram-Station 
Eschholzstraße gibt’s nicht nur heiße Suppen, Speisen 
sowie kalte Salate und Desserts, die Karte mit mehr als 
100 Mixgetränken hat etwas für jeden Durst. Am häufigs-
ten über den langen Tresen gehen wohl Aperol Spritz und 
Hugo.Der Mittagstisch ist mittlerweile gestrichen, dafür 
bietet das Brasil diverse Workshops und Tastings ab sechs 
Personen für Geburtstage, Firmenfeiern, Junggesellenab-
schiede und weitere besondere Anlässe an. Feierwütige 
und Nachtschwärmer nehmen danach die Bahn in die nur 
drei Minuten entfernte City.
 
AUSSENPLÄTZE / COCKTAILS / RAUCHERBEREICH

BAR AM FUNKENECK
Ferdinand-Weiß-Straße 8 / 79106 Freiburg / Stühlinger

   baramfunkeneck.de 

Die „Bar“ ist ein beliebter Treffpunkt für zahlreiche Frei-
burger·innen aus Stühlinger und Haslach, mit Auswahl 
an Bieren vom Fass und aus der Flasche aus dem Hau-
se Masser, Maisel, Bayreuther, Augustiner, Lammsbräu, 
Tilmans oder der Hirsch-Brauerei. Außerdem gibt’s Craft-
bier vom Braukollektiv Freiburg. Wer es weniger hopfig 
mag, findet auf der Karte auch Wein, Champagner, lecke-
re Longdrinks und Cocktails, ausgesuchte Whisk(e)ys, 
Schnaps und Liköre. Am Wochenende werden in der Rau-
cherkneipe die Tische zurückgeschoben und die Tanzbei-
ne zu Livemusik geschwungen. 

CRAFT-BIER / EVENTS / MUSIK / RAUCHER

MARIA BAR
Löwenstraße 3–7 / 79098 Freiburg / Altstadt

 07 61/2 17 22 04 /    maria-bar.de 
Seit 1999 gibt’s beim Bermudadreieck Burger und Drinks 
für ein breites Publikum. Täglich ab 12 Uhr geöffnet, ver-
wandelt sich das Bistro mit den Bildern von allerlei Persön-
lichkeiten aus Funk und Fernsehen im Laufe des Tages in 
eine zwanglose Bar und freitags sowie samstags schließlich 
in einen Club mit regionalen DJs. Kulinarisch abgerundet 
wird die breite Karte mit Burgern zum Selbstbasteln.
AUSSENPLÄTZE / COCKTAILS / MUSIK / WARME KÜCHE

HEMINGWAY
Eisenbahnstraße 54 / 79098 Freiburg / Innenstadt

 07 61/20 73 45 01 /    hemingway-freiburg.de
Im historischen Gewölbekeller des Hotels Victoria an der 
Eisenbahnstraße liegt die Hemingway Bar. Diese ist nicht 
nur Hotelgästen in Freiburg ein Begriff: Im ehemaligen 
Weinlager wartet eine erstklassige Auswahl an Drinks und 
Spirituosen rund um Mojito, Fizz, Margarita, Mule, Gim-
let, Collins oder Daiquiri. Bei den Mixology Bar Awards 
2014 wurde die Hemingway Bar unter die 10 besten in 
Deutschland gewählt. Aktuell ist Mittwoch bis Sonntag ab 
18 Uhr geöffnet.
COCKTAILS / SNACKS / ZIGARREN
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G elegenheitstrinker, Cocktailkenner oder 
After-Work-Abenteurer – in Freiburg kom-
men alle auf ihren Geschmack. Die Bar-

landschaft der Breisgaumetropole mixt sich quer 
durch die Farbpalette: mal klassisch mit Stil, mal 
kreativ mit allem, was der Shaker hergibt. Regio-

nal gebrannt, saisonal verfeinert und garantiert 
mit Liebe serviert – hier wird nicht nur getrunken, 
sondern zelebriert. Ob Cocktail, Longdrink oder 
Shot – Freiburg schenkt großzügig ein und hat da-
bei immer einen Spritzer Lebensfreude im Glas. 
Ein Hoch auf die Bar-Kultur. 

BAR JEDER VERNUNFT
Shake it, sip it, love it – Freiburger Bars im Takt der Nacht

BA
RS
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FREIBURG GEHT AUS
geht in die nächste Runde: 
Im Herbst 2026 erscheint 
das beliebte Gastro- & Gus-
to-Magazin in einer weiter-
entwickelten Form. Anders 
als bisher wird der Titel 
nicht mehr als Kauftitel im 
Handel vertrieben, sondern 
als frei erhältliches Gratis-
magazin sowie als Beihefter 
im chilli und als  Beilage im 
Lust auf REGIO. Dadurch 
wird eine deutlich größere 
Reichweite erzielt. 
Der Wechsel vom Kauftitel 
zum Gratistitel bringt klare 
Vorteile: deutlich höhere 
Aufl agen, eine zielgenauere 
Verbreitung im passenden 

redaktionellen Umfeld so-
wie zusätzliche Lesergrup-
pen, die über klassische 
Kaufkanäle nicht erreich-
bar sind. Gleichzeitig bleibt 
der hochwertige Anspruch 
eines modernen Special-
Interest-Magazins mit star-
kem redaktionellem Profi l 
vollständig erhalten.
Inhaltlich präsentiert sich 
FREIBURG GEHT AUS
in drei Rubriken: Gastro, 
Kultur und Freizeit. Der 
Gastro-Teil widmet sich der 
vielfältigen Kulinarik Frei-
burgs und der Regio – von 
gehobener Küche über gut-
bürgerliche Klassiker und 
„gut & günstig“-Angebote
bis hin zu internationa-

ler Küche mit exotischen, 
orientalischen und medi-
terranen Einfl üssen. Er-
gänzt wird dies durch die 
Highlights der Barszene 
sowie der traditionellen 
Kneipenkultur der Stadt. 
Der Kulturteil beleuchtet 
Theater, Kinos und weitere
subkulturelle Einrichtungen,
während der Freizeitbe-
reich Bäder, Wellness- und 
Erholungsangebote in den 
Fokus rückt.
Die Zielgruppe sind genuss-
orientierte Menschen aus 
Stadt & Land sowie Tou-
risten, die Freiburg und die 
Region kulinarisch, kultu-
rell und in ihrer Freizeitge-
staltung entdecken wollen.

» FREIBURG GEHT AUS 
ist das Nachschlagewerk für 
Gastro & Gusto, für die Nightlife- 
& Kulturszene und stellt etliche 
Freizeit- & Regio-Spots vor.

» FREIBURG GEHT AUS 
hat eine starke Werbewirkung 
und hohe Leser-Blatt-Bindung.

» Durch den Vertrieb im 
Lesezirkel und die regelmäßige 
Auslage in Hotels und Gaststätten 
erreicht FREIBURG GEHT AUS 
eine sehr hohe Reichweite.

» Die Leserschaft nutzt 
FREIBURG GEHT AUS 
ein ganzes Jahr lang. Ein 
Advertorial oder Inserat hat 
daher einen sehr hohen Wir-
kungsgrad durch intensive und 
langfristige Mehrfachnutzung.

Von Orient bis Okzident
Kulinarische Weltreise – authentische Küchen, internationale 
Spezialitäten und Genuss aus aller Welt

Eat & Experience
Wo Kulinarik zum Erlebnis wird – außergewöhnliche Events 
& Gastronomiekonzepte, unvergessliche Genussmomente.

Bars, Beats & Begegnungen
Die angesagtesten Adressen für Cocktails, Longdrinks 
und lange Nächte in der City.
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GASTRO & GUSTO
NIGHTLIFE  • KULTUR & EVENTS 

ERLEBEN & ENTDECKEN

GASTRO & GUSTO
Von Streetfood bis Sterneküche:

Genussvielfalt für Feinschmecker

FREIBURG KAUFT EIN
Von Bauernladen bis Boutique:

Shoppen für Schatzsucher

Gastro & Gusto
Restaurants in Freiburg 
& der Region: (Breisgau, 
Kaiserstuhl, Markgräfl erland, 
Schwarzwald) 
» gehobene Küche
» gut bürgerliche Küche
» gut & günstig
» exotische Küche
» orientalische Küche
» mediterrane Küche

Im Portrait

Lieblingsrestaurants aus
Freiburg und der Regio

Erlebnisgastronomie

Koch-Events
» Kochkurse, Küchenparty & Co.

Kulinarische Stadtführungen
» Genuss-Touren

Tastings
» Bier-, Gin- & Whisky-Welten

Baristas & Tee-Sommeliers

» Röstereien & Tea-Aff airs

Kneipen & Sportbars
» Kiez- & Stadtteilkneipen

Brau-Events

» Bier & Braukunst

Nightlife
» Bar- & Clubkultur

Kultur & Events
» Feste & Hocks 
» Stadtführungen
» Kunst & Kultur

Erleben & entdecken
» Bäder & Thermen
» Messen & Märkte

MEDIADATEN 2026  |  FREIBURG GEHT AUS 3

Verlagsangaben & Zahlungsbedingungen

FREIBURG GEHT AUS
c/o chilli Freiburg GmbH
Paul-Ehrlich-Straße 13
79106 Freiburg

Redaktion 0761-76 99 83-75
Anzeigen   0761-76 99 83-0

Anzeigenannahme
anzeigen@chilli-freiburg.de

Geschäftsfü hrerin
Michaela Moser (ViSdP)
moser@chilli-freiburg.de

Redaktionsleitung
Michaela Moser
moser@chilli-freiburg.de

Handelsregister
HRB 7713 Freiburg
USt-IdNr. DE 814620865

Bankverbindung
Sparkasse Freiburg Nördl. BG
IBAN: DE74680501010012478345
BIC: FRSPDE66

Volksbank Freiburg eG
IBAN: DE55680900000032766706
BIC: GENODE61FR1

Zahlung innerhalb 8 Tagen nach 
Rechnungserhalt rein netto.

Alle Preise zuzüglich der gesetz lichen 
Mehrwertsteuer.

Aus dem Inhalt
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TECHNISCHE ANGABEN
Redaktionsschluss:  11.09.26
Anzeigenschluss:  08.09.26
Druckunterlagenschluss:  21.09.26
Erscheinungstermin:  16.10.26
Heftformat:  210 mm x 280 mm
Satzspiegel:  164 mm x 247 mm
Druckaufl age:  20.000 Exemplare

Vertrieb durch Gratisauslage: 
Gastronomie & Hotels, Kulturstätten, Rathäuser,
Tourist-Infos, Einzelhandel, Tankstellen, Banken und als
Beihefter im chilli sowie Beileger im Lust auf REGIO.
Ausstattung: 
Durchgehend 4c-Off setdruck,  80 g Volumenpapier 
im Innenteil, Umschlag: 200 g Bilderdruck.

Seitenanteil

Umschlag U2*
Umschlag U3*
Umschlag U4*

1/1 Innenseite*

2/3 Seite hoch
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1/2 Seite hoch
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ANZEIGENFORMATE & PREISE

1/2 Anzeige
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2/3 Anzeige
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1/6 Anzeige & 1/8 Anzeige
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* plus je 3 mm Beschnitt

ADVERTORIALS & PREISE
Unternehmensportraits und Redaktionsmodule die-
nen dazu, ein Unternehmen individuell und ausführlich in 
Wort und Bild darzustellen. Diese Advertorials bieten die 
Möglichkeit, selbst mitzubestimmen, welche Inhalte unse-
ren Lesern nahe gebracht werden sollen. 
Dabei werden Firmenportraits und Redaktionsmodule von 
unseren erfahrenen Redakteuren verfasst. Bei den Advertorials 
steht die Vorstellung des Unternehmens im Vordergrund, die 

Redaktionsmodule beschreiben beispielsweise die Besonder-
heiten einer Location.
Unternehmensportraits und Redaktionsmodule sind eine 
ideale Plattform, das Unternehmen, eine Location, einen 
Event oder eine Neueröff nung von seiner besten Seite in 
Szene zu setzen, sie werden mit „Anzeige“ gekennzeichnet. 
Advertorials haben bei der Leserschaft ein hohes Wahr-
nehmungpotential.

Seitenanteil

2/1 Seite

1/1 Seite

2/3 Seite

1/2 Seite

1/3 Seite

Zeichenanzahl

max. 6000 Zeichen

max. 3000 Zeichen

max. 2000 Zeichen

max. 1500 Zeichen

max. 1000 Zeichen

Agenturtarif  (4c)

€ 6435,–

€ 3445,–

€ 2700,–

€ 2015,–

€ 1555,–

Ortstarif  (4c)

€ 5595,–

€ 2995,–

 € 2350,–

€ 1750,–

€ 1350,–
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ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
I. „Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden 
Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröf-
fentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Wer-
bungtreibenden oder sonstigen Inserenten in allen 
Publikationen der chilli Freiburg GmbH zum Zwecke 
der Verbreitung. Soweit nichts Besonderes bestimmt 
ist, gelten die nachfolgenden Geschäftsbedingungen 
für Fremdbeilagenaufträge entsprechend.
II. 1. Anzeigen sind vom Auftraggeber im Zweifel inner-
halb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. 
Anzeigenaufträge über die Veröffentlichung mehrerer 
Anzeigen auf Abruf des Auftraggebers sind innerhalb 
eines Jahres seit dem Erscheinen der ersten Anzeige 
abzurufen, wobei die erste Anzeige innerhalb der in 
Satz 1 genannten Frist abzurufen ist. Die Leistungs-
pflicht des Verlages zur Ausführung des Auftrages 
bestimmt sich nach Nr. III.3.
III.  1. Aufträge für Anzeigen die erklärtermaßen aus-
schließlich in bestimmten Nummern, bestimmten 
Ausgaben oder an bestimmten Plätzen in den Publi-
kationen der chilli Freiburg GmbH veröffentlicht wer-
den sollen, müssen so rechtzeitig im Verlag eingehen, 
dass der Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss un-
terrichtet werden kann, wenn der Auftrag auf diese 
Weise nicht auszuführen ist.
2. Wünsche des Kunden nach einer bestimmten Plat-
zierung von Anzeigen sind für den Verlag nicht ver-
bindlich, es sei denn, die Beachtung solcher Wünsche 
wurde vom Verlag in Textform zugesagt.
3. Der Verlag wird Anzeigenaufträge unverzüglich 
ausführen. Eine Gewähr für die Veröffentlichung an 
einem bestimmten Tag wird nur übernommen, wenn 
der Verlag dies in Textform bestätigt.
4. Wird eine Anzeige unleserlich, unrichtig oder unvoll-
ständig abgedruckt, so hat der Auftraggeber Anspruch 
auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersat-
zanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck 
der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag 
eine ihm hierfür gesetzte angemessene Frist verstrei-
chen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwand-
frei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungs-
minderung oder Rückgängigmachung des Auftrages. 
Beruht der fehlerhafte Abdruck der Anzeige auf einem 
Mangel der vom Auftraggeber eingereichten Unterla-
gen, der erst beim Druckgang erkennbar ist, so stehen 
dem Auftraggeber keine Gewährleistungsansprüche 
zu.
5. Bei Schadensersatzansprüchen nach dem Pro-
dukthaftungsgesetz wegen vorsätzlicher Schädigung 
oder wegen der Verletzung von Körper, Leben und 
Gesundheit, haftet der Verlag nach den gesetzlichen 
Vorschriften. Im Übrigen haftet der Verlag nur, wenn 
ihm, seinen gesetzlichen Vertretern, leitenden oder 
einfachen Erfüllungsgehilfen grobe Fahrlässigkeit oder 
die leicht fahrlässige Verletzung einer wesentlichen 
Vertragspflicht, das heißt einer Pflicht, deren Erfüllung 
des Vertragszwecks und die ordnungsgemäße Durch-
führung des Vertrags überhaupt erst ermöglicht und 
auf deren Einhaltung der Auftraggeber regelmäßig 
vertrauen darf, zur Last fällt. Soweit keine grobe Fahr-
lässigkeit vorliegt, ist die Haftung nach Ziff. III  Abs. 2 
der Höhe nach auf den typischerweise vorhersehba-
ren Schaden beschränkt. Gegenüber Unternehmern 
haftet der Verlag nach Ziff. III  Abs. 2 und 3 für einfache 
Erfüllungsgehilfen nur, wenn wesentliche Vertrags-
pflichten grob oder leicht fahrlässig verletzt werden. 
Soweit die Haftung des Verlages ausgeschlossen ist, 
gilt dies auch für die persönliche Haftung seiner An-
gestellten, Arbeitnehmer, Mitarbeiter, Vertreter und 
Erfüllungsgehilfen.

6. Wird eine Anzeige fehlerhaft oder eine andere An-
zeige des Auftraggebers als die bestellte abgedruckt, 
so stehen dem Auftraggeber bei offensichtlichen 
Mängeln die in Ziff. III 4. und 5. genannten Rechte 
nur zu, wenn er sie innerhalb von vier Wochen nach 
Eingang von Rechnung und Belegexemplar gegenüber 
dem Verlag geltend macht (Ausschlussfrist).
7. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes 
und einwandfreier Druckunterlagen ist der Auftragge-
ber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder 
beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag un-
verzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet die für 
den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen 
der durch die Druckvorlage gegebenen Möglichkeiten.
8. Reklamationen des Auftraggebers müssen – außer 
bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von 
vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg 
geltend gemacht werden.
9. Wird die bei regelmäßigem Geschäftsgang zu er-
wartende Veröffentlichung einer Anzeige infolge ei-
ner vom Verlag nicht nach AGB III.5 zu vertretenden 
Betriebsstörung, Störung des Arbeitsfriedens oder 
Arbeitskampfmaßnahme unmöglich, erlischt die Ver-
pflichtung des Verlages auf Erfüllung der Aufträge und 
Leistungen von Schadensersatz.
IV. 1. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge we-
gen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der 
technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerecht-
fertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn 
der Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestim-
mungen verstößt oder eine Veröffentlichung für den 
Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für Aufträge, die 
per Internet erteilt wurden oder die bei Trägeragen-
turen, von Vertretern oder anderen Mitarbeitern des 
Verlages ohne Beanstandungen entgegengenommen 
worden sind. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem 
Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.
2. Der Auftraggeber trägt auch die Verantwortung 
für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der zum 
Abdruck zur Verfügung gestellten Text und Bildunter-
lagen. Sofern an diesen Rechte Dritter bestehen, hat 
der Auftraggeber dafür Sorge zu tragen, dass diese 
der konkreten Art der Veröffentlichung zugestimmt 
haben. Auf Verlangen hat er dies in Textform zu bestä-
tigen. Der Auftraggeber ist weiter verpflichtet, allen 
Schaden zu ersetzen, der infolge der Veröffentlichung 
seiner Anzeige dem Verlag entsteht. Der Auftraggeber 
hat den Verlag ferner von allen Schadensersatzan-
sprüchen freizustellen, die Dritte wegen des Inhalts 
oder der Gestaltung der Anzeige geltend machen, 
insbesondere hat der Auftraggeber den Verlag von 
allen Ansprüchen aus Verstößen der Anzeigen gegen 
gesetzliche Vorschriften, insbesondere das Wettbe-
werbs- und Urheberrecht, freizustellen. Der Auftrag-
geber verpflichtet sich auch, Kosten der Veröffentli-
chung einer erforderlich werdenden Gegendarstellung 
zu tragen, und zwar nach Maßgabe des jeweils gülti-
gen Anzeigentarifs. Der Verlag ist nicht verpflichtet, 
Aufträge und Anzeigen daraufhin zu prüfen, ob durch 
diese Rechte Dritter beeinträchtigt werden.
V. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindes-
tens drei Seiten an den Text und nicht an andere 
Anzeigen angrenzen. Textteil-Anzeigen werden als 
solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich 
kenntlich gemacht.
VI. 1. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen 
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Ver-
antwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten 
Auszüge. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzei-
tig übermittelten Probeabzug nicht innerhalb der im 

Einzelfall gesetzten Frist zurück, so gilt die Genehmi-
gung zum Druck als erteilt; hierauf wird der Verlag den 
Auftraggeber bei Übermittlung des Probeabzuges 
ausdrücklich hinweisen.
2. Der Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die 
innerhalb der bei der Übersendung des Probeabzugs 
gesetzten Frist mitgeteilt werden. Kosten für von ihm 
verursachte erhebliche Änderungen ursprünglich ver-
einbarter Ausführungen und für Anfertigung bestellter 
Druckunterlagen hat der Auftraggeber zu bezahlen.
VII. Druckunterlagen werden nur auf besondere An-
forderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die 
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach 
Ablauf des Auftrages.
VIII. Konkurrenzausschluss für Anzeigenaufträge kann 
grundsätzlich nicht gewährt werden.
IX. 1. Der Auftraggeber überträgt dem Verlag sämtliche 
für die Nutzung in Print – und anderen Medien aller 
Art, einschließlich Internet, erforderlichen Nutzungs-, 
Leistungsschutz – und sonstige Rechte, insbesondere 
das Recht zur Vervielfältigung, Verbreitung, Übertra-
gung, Sendung, öffentlichen Zugänglichmachung, 
Entnahme aus einer Datenbank auf Abruf, und zwar 
zeitlich und inhaltlich in dem für die Durchführung des 
Auftrages notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte 
werden in allen Fällen örtlich unbegrenzt übertragen.
2. Der Verlag behält sich vor, Anzeigen online zu ver-
öffentlichen. Hieraus ergeben sich keine weiteren 
Verpflichtungen des Auftraggebers. Dieser kann der 
Online-Veröffentlichung in Textform gegenüber dem 
Verlag widersprechen.
3. Hat der Verlag die optische und drucktechnische 
Gestaltung der Anzeige für den Auftraggeber ausge-
führt, so ist eine Verwendung dieser Anzeigenvorlage 
zum Zweck anderweitiger Veröffentlichungen nur mit 
ausdrücklicher Zustimmung des Verlags gestattet.
X. 1. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste 
ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufen-
den Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall 
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung ver-
einbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung 
werden nach der Preisliste gewährt.
2. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungs-
fähigkeit des Auftraggebers, beispielsweise Zahlungs-
verzug oder Zahlungsunfähigkeit, ist der Verlag be-
rechtigt, auch während der Laufzeit eines Abschlusses 
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf 
ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vor-
auszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen 
stehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.
3. Der Verlag ist nicht verpflichtet, jedem Anzei-
genauftrag Anzeigenausschnitte oder Belegseiten 
beizufügen. Stattdessen kann an die Stelle eines 
Anzeigenausschnittes oder von Belegseiten auf 
Wunsch eine rechtsverbindliche Bescheinigung des 
Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung 
der Anzeige treten.
XI. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichts-
stand ist für Rechtsstreitigkeiten, die aus einem An-
zeigenauftrag resultieren, gleichfalls der Sitz des Ver-
lages, sofern es sich bei dem Auftraggeber um einen 
Kaufmann, eine juristische Person des öffentlichen 
Rechts oder um ein öffentlich-rechtliches Sonderver-
mögen handelt. Gleiches gilt, wenn der Auftraggeber 
keinen allgemeinen Gerichtsstand in der Bundesrepu-
blik Deutschland hat.
XII. Gemäß § 33 BDSG weisen wir darauf hin, dass im 
Rahmen der Geschäftsbeziehungen die erforderlichen 
Kunden- und Lieferdaten mit Hilfe der elektronischen 
Datenverarbeitung gespeichert werden.
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