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MEDIADATEN

FREIBURG GEHT AUS

»> FREIBURG GEHT AUS
ist das Nachschlagewerk fiir
Gastro & Gusto, fiir die Nightlife-
& Kulturszene und stellt etliche

Freizeit- & Regio-Spots vor:

»> FREIBURG GEHT AUS
hat eine starke Werbewirkung
und hohe Leser-Blat-Bindung.

Y Durch den Vertrieb im
Lesezirkel und die regelmdfsige
Auslage in Hotels und Gaststditen
erreicht FREIBURG GEHT AUS
eine sehr hohe Reichwelle.

»> Die Leserschafi nuizt
FREIBURG GEHT AUS

ein ganzes Jahr lang. Ein
Advertorial oder Inserar hat
daher einen sehr hohen Wir-
kungsgrad durch intensive und
langfristige Mehrfachnutzung.

FREIBURG GEHT AUS
geht in die nachste Runde:
Im Herbst 2026 erscheint
das beliebte Gastro- & Gus-
to-Magazin in einer weiter-
entwickelten Form. Anders
als bisher wird der Titel
nicht mehr als Kauftitel im
Handel vertrieben, sondern
als frei erhaltliches Gratis-
magazin sowie als Bethefter
im chilli und als Beilage im
Lust auf REGIO. Dadurch
wird eine deutlich gréBere
Reichwetite erzielt.

Der Wechsel vom Kauftitel
zum Gratistitel bringt klare
Vorteile: deutlich hohere
Auflagen, eine zielgenauere
Verbreitung im passenden

redaktionellen Umfeld so-
wie zusétzliche Lesergrup-
pen, diec iber klassische
Kaufkandle nicht erreich-
bar sind. Gleichzeitig bleibt
der hochwertige Anspruch
eines modernen Special-
Interest-Magazins mit star-
kem redaktionellem Profil
vollstandig erhalten.

Inhaltlich prisentiert sich
FREIBURG GEHT AUS
in drei Rubriken: Gastro,
Kultur und Freizeit. Der
Gastro-Teil widmet sich der
vielfaltigen Kulinarik Frei-
burgs und der Regio — von
gehobener Kiiche iiber gut-
burgerliche Klassiker und
»gut & gunstig“-Angebote
bis hin zu internationa-

ler Kiiche mit exotischen,
orientalischen und medi-
terranen Einflissen. Er-
ganzt wird dies durch die
Highlights der Barszene
sowie der traditionellen
Kneipenkultur der Stadt.
Der Kulturteil beleuchtet
Theater, Kinos und weitere
subkulturelle Einrichtungen,
wahrend der Freizeitbe-
reich Bader, Wellness- und
Erholungsangebote in den
Fokus riickt.

Die Zielgruppe sind genuss-
orientierte Menschen aus
Stadt & Land sowie Tou-
risten, die Freiburg und die
Region kulinarisch, kultu-
rell und in ihrer Freizeitge-
staltung entdecken wollen.

Verlagsangaben & Zahlungsbedingungen

FREIBURG GEHT AUS
c/o chilli Freiburg GmbH

Paul-Ehrlich-Stra3e 13
79106 Freiburg

(0 Redaktion 0761-76 99 83-75
(0 Anzeigen 0761-769983-0

Anzeigenannahme

anzeigen@chilli-freiburg.de

Geschaftsfuhrerin

Michaela Moser (ViSdP)
moser@chilli-freiburg.de

Redaktionsleitung
Michaela Moser

moser@chilli-freiburg.de
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Handelsregister

HRB 7713 Freiburg

USt-IdNr. DE 814620865

Bankverbindung

Sparkasse Freiburg Nordl. BG
IBAN: DE74680501010012478345

BIC: FRSPDEG66

Volksbank Freiburg eG

IBAN: DE55680900000032766706
BIC: GENODEG61IFR1

Zahlung innerhalb 8 Tagen nach

Rechnungserhalt rein netto.

Alle Preise zuztiglich der gesetzlichen

Mehrwertsteuer.

Aus dem Inhalt

Gastro & Gusto
Restaurants in Freiburg
& der Region: (Breisgau,
Kaiserstuhl, Markgréflerland,
Schwarzwald)

»» gehobene Kiiche

»» gut biirgerliche Kiiche

»» gut & glinstig

»» exotische Kiche

»» orientalische Kiche

»» mediterrane Kiche

Im Portrait

Lieblingsrestaurants aus

Freiburg und der Regio

Erlebnisgastronomie

Koch-Events

»» Kochkurse, Kiichenparty & Co.

Kulinarische Stadtfithrungen

»> Genuss-Touren

Tastings
»» Bier-, Gin- & Whisky-Welten

Baristas & Tee-Sommeliers

»>» Rostereien & Tea-Affairs

Kneipen & Sportbars
» Kiez- & Stadtteilkneipen

Brau-Events

»> Bier & Braukunst

Nightlife
»» Bar- & Clubkultur

Kultur & Events
»» Feste & Hocks

»» Stadtfithrungen
»» Kunst & Kultur

Erleben & entdecken
»» Bader & Thermen
»> Messen & Markte

FOOD-FEELING KENNT S e S0
KEINE GRENZEN e IR0

Tradition und Tren:
P

Von Orient bis Okzident

Kulinarische Weltreise — authentische Kiichen, internationale

Spezialititen und Genuss aus aller Welt

REISE IN NEUE
GENUSSWELTEN

Vorh Plaza

Eat & Experience
Wo Kulinarik zum FErlebnis wird — aufSergewohnliche FEvents

& Gastronomiekonzepte, unvergessliche Genussmomente.

ONE TRICK PONY BAR AM FUNKENECK

BAR JEDER VERNUNFT

Shake it, s

Bars, Beats & Begegnungen
Die angesagtesten Adressen fiir Cocktails, Longdrinks

und lange Néchie in der Ciry.
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ANZEIGENFORMATE & PREISE

Umschlag U2* 210 x 280 mm 3790,— 3295,
Umschlag U3* € 3445,— € 2995,
Umschlag U4* € 4020,— € 3495,
1/1 Innenseite* 210 X 280 mim € 34’00,* € 2890,* 1/1 Anzeige 2/3 Anzeige 1/2 Anzeige
210 x 280 mm (+ je 5 mm Beschnitt) 108 x 247 mm | 164 x 164 mm 80x 247 mm | 164 x 120 mm
2/3 Seite hoch 108 x 247 mm € 2215,— € 1925,—
2/3 Seite quer 164 x 164 mm € 2215,— € 1925,—
1/2 Seite hoch 80 x 247 mm € 1720,— € 1495,—
1/2 Seite quer 164 x 120 mm € 1720,— € 1495,—
1/2 S. Anschnitt* 210 x 143 mm € 1950,— € 1695,—
1/3 Seite hoch 52 x 247 mm € 1495, € 1295,
1/3 Seite quer 164 x 80 mm € 1495,— € 1295,
1/3 S. Anschnitt* 210 x 103 mm € 1600, € 1395,
1/4 Seite Block 80 x 120 mm € 1050,~ € 920,- 1/3 Anzeige 1/4 Anzeige 1/6 Anzeige & 1/8 Anzeige
1/4 Seite quer 164 x 60 mm € 1050, € 920,~ 52x 247 mm | 164 x 80 mm 80 x 120mm | 164 x 60mm 52x 120 mm | 80 x 60mm
1/6 Seite hoch 52 x 120 mm € 780,— € 675,
1/6 Seite quer 80 x 80 mm € 780,— € 675,~
1/8 Seite quer 80 x 60 mm € 570,— € 495~ ADVE RTU R IALS & P R E I S E
2/1 Panorama 490 x 280 mm € 6200, € 5395,~ Unternehmensportraits und Redaktionsmodule die- Redaktionsmodule beschreiben beispielsweise die Besonder-
2/2 Panorama 490 x 140 mm @ 3280,— = 92850, nen dazu, ein Unternehmen individuell und ausfiihrlich in  heiten einer Location.
2/4 Panorama 490 x 60 mm & 1720 — € 1495 — Wort und Bild darzustellen. Diese Advertorials bieten die  Unternehmensportraits und Redaktionsmodule sind eine

* plus je 3mm Beschnitt

TECHNISGHE ANGABEN

Moglichkeit, selbst mitzubestimmen, welche Inhalte unse-
ren Lesern nahe gebracht werden sollen.

Dabei werden Firmenportraits und Redaktionsmodule von
unseren erfahrenen Redakteuren verfasst. Bei den Advertorials
steht die Vorstellung des Unternehmens im Vordergrund, die

ideale Plattform, das Unternehmen, eine Location, einen
Event oder eine Neuerdflnung von seiner besten Seite in
Szene zu setzen, sie werden mit ,,Anzeige” gekennzeichnet.
Advertorials haben bei der Leserschaft ein hohes Wahr-
nehmungpotential.

Agenturtarif (4c) Ortstarif (4c)
Redaktionsschluss: 11.09.26 Vertrieb durch Gratisauslage:
Anzeigenschluss: 08.09.26 Gastronomie & Hotels, Kulturstatten, Rathauser, 2/1 Seite max. 6000 Zeichen € b= < o=
Druckunterlagenschluss: 21.09.26 Tourist-Infos, Einzelhandel, Tankstellen, Banken und als 1/1 Seite max. 3000 Zeichen € 3445 — € 2995,
Erscheinungstermin: 16.10.26 Beihefter im chilli sowie Beileger im Lust auf REGIO.
Heftformat: 910 mm x 280 mm Ausstattung: 2/3 Seite max. 2000 Zeichen € 2700,~ € 2350,~
Satzspiegel: 164mm x 247 mm Durchgehend 4c-Offsetdruck, 80 g Volumenpapier 1/2 Seite max. 1500 Zeichen € 2015,~ € 1750,
Druckauflage: 20.000 Exemplare im Innenteil, Umschlag: 200 g Bilderdruck. 1/3 Seite max. 1000 Zeichen ¢ 1555, € 1350,
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden
Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tber die Verdf-
fentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Wer-
bungtreibenden oder sonstigen Inserenten in allen
Publikationen der chilli Freiburg GmbH zum Zwecke
der Verbreitung. Soweit nichts Besonderes bestimmt
ist, gelten die nachfolgenden Geschaftsbedingungen
fiir Fremdbeilagenauftrage entsprechend.

[I. 1. Anzeigen sind vom Auftraggeber im Zweifel inner-
halb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen.
Anzeigenauftrdge tber die Verdffentlichung mehrerer
Anzeigen auf Abruf des Auftraggebers sind innerhalb
eines Jahres seit dem Erscheinen der ersten Anzeige
abzurufen, wobei die erste Anzeige innerhalb der in
Satz 1 genannten Frist abzurufen ist. Die Leistungs-
pflicht des Verlages zur Ausfihrung des Auftrages
bestimmt sich nach Nr. lll.3.

[II. 1. Auftrage fiir Anzeigen die erklartermaBen aus-
schlieRlich in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen in den Publi-
kationen der chilli Freiburg GmbH verdffentlicht wer-
den sollen, miissen so rechtzeitig im Verlag eingehen,
dass der Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss un-
terrichtet werden kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht auszufiihren ist.

2. Wiinsche des Kunden nach einer bestimmten Plat-
zierung von Anzeigen sind fiir den Verlag nicht ver-
bindlich, es sei denn, die Beachtung solcher Wiinsche
wurde vom Verlag in Textform zugesagt.

3. Der Verlag wird Anzeigenauftrage unverziiglich
ausfihren. Eine Gewahr fiir die Verdffentlichung an
einem bestimmten Tag wird nur tibernommen, wenn
der Verlag dies in Textform bestatigt.

4. Wird eine Anzeige unleserlich, unrichtig oder unvoll-
standig abgedruckt, so hat der Auftraggeber Anspruch
auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersat-
zanzeige, aber nur in dem Ausmag, in dem der Zweck
der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag
eine ihm hierfiir gesetzte angemessene Frist verstrei-
chen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwand-
frei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungs-
minderung oder Riickgangigmachung des Auftrages.
Beruht der fehlerhafte Abdruck der Anzeige auf einem
Mangel der vom Auftraggeber eingereichten Unterla-
gen, der erst beim Druckgang erkennbar ist, so stehen
dem Auftraggeber keine Gewahrleistungsanspriiche
2u.

5. Bei Schadensersatzanspriichen nach dem Pro-
dukthaftungsgesetz wegen vorsatzlicher Schadigung
oder wegen der Verletzung von Korper, Leben und
Gesundheit, haftet der Verlag nach den gesetzlichen
Vorschriften. Im Ubrigen haftet der Verlag nur, wenn
ihm, seinen gesetzlichen Vertretern, leitenden oder
einfachen Erfiillungsgehilfen grobe Fahrlassigkeit oder
die leicht fahrldssige Verletzung einer wesentlichen
Vertragspflicht, das heilt einer Pflicht, deren Erfiillung
des Vertragszwecks und die ordnungsgemaBe Durch-
fiihrung des Vertrags {iberhaupt erst ermdglicht und
auf deren Einhaltung der Auftraggeber regelmaRig
vertrauen darf, zur Last fallt. Soweit keine grobe Fahr-
lassigkeit vorliegt, ist die Haftung nach Ziff. lll Abs. 2
der Hohe nach auf den typischerweise vorhersehba-
ren Schaden beschrankt. Gegeniiber Unternehmern
haftet der Verlag nach Ziff. lll Abs. 2 und 3 fiir einfache
Erfiillungsgehilfen nur, wenn wesentliche Vertrags-
pflichten grob oder leicht fahrlassig verletzt werden.
Soweit die Haftung des Verlages ausgeschlossen ist,
gilt dies auch fir die personliche Haftung seiner An-
gestellten, Arbeitnehmer, Mitarbeiter, Vertreter und
Erfiillungsgehilfen.
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6. Wird eine Anzeige fehlerhaft oder eine andere An-
zeige des Auftraggebers als die bestellte abgedruckt,
so stehen dem Auftraggeber bei offensichtlichen
Méngeln die in Ziff. lll 4. und 5. genannten Rechte
nur zu, wenn er sie innerhalb von vier Wochen nach
Eingang von Rechnung und Belegexemplar gegeniiber
dem Verlag geltend macht (Ausschlussfrist).

7 Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes
und einwandfreier Druckunterlagen ist der Auftragge-
ber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag un-
verzliglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die fiir
den belegten Titel Gbliche Druckqualitdt im Rahmen
der durch die Druckvorlage gegebenen Méglichkeiten.
8. Reklamationen des Auftraggebers miissen — auler
bei nicht offensichtlichen Méngeln - innerhalb von
vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg
geltend gemacht werden.

9. Wird die bei regelmdRigem Geschaftsgang zu er-
wartende Verdffentlichung einer Anzeige infolge ei-
ner vom Verlag nicht nach AGB IIL5 zu vertretenden
Betriebsstorung, Storung des Arbeitsfriedens oder
ArbeitskampfmaBnahme unmdglich, erlischt die Ver-
pflichtung des Verlages auf Erfiillung der Auftrage und
Leistungen von Schadensersatz.

[V.1. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage we-
gen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerecht-
fertigten Grundsdtzen des Verlages abzulehnen, wenn
der Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestim-
mungen verstoRt oder eine Verdffentlichung fiir den
Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage, die
per Internet erteilt wurden oder die bei Trageragen-
turen, von Vertretern oder anderen Mitarbeitern des
Verlages ohne Beanstandungen entgegengenommen
worden sind. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

2. Der Auftraggeber trdgt auch die Verantwortung
fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der zum
Abdruck zur Verfiigung gestellten Text und Bildunter-
lagen. Sofern an diesen Rechte Dritter bestehen, hat
der Auftraggeber dafiir Sorge zu tragen, dass diese
der konkreten Art der Verdffentlichung zugestimmt
haben. Auf Verlangen hat er dies in Textform zu besta-
tigen. Der Auftraggeber ist weiter verpflichtet, allen
Schaden zu ersetzen, der infolge der Verdffentlichung
seiner Anzeige dem Verlag entsteht. Der Auftraggeber
hat den Verlag ferner von allen Schadensersatzan-
spriichen freizustellen, die Dritte wegen des Inhalts
oder der Gestaltung der Anzeige geltend machen,
insbesondere hat der Auftraggeber den Verlag von
allen Anspriichen aus VerstoRen der Anzeigen gegen
gesetzliche Vorschriften, inshesondere das Wetthe-
werbs- und Urheberrecht, freizustellen. Der Auftrag-
geber verpflichtet sich auch, Kosten der Veroffentli-
chung einer erforderlich werdenden Gegendarstellung
zu tragen, und zwar nach MaRgabe des jeweils giilti-
gen Anzeigentarifs. Der Verlag ist nicht verpflichtet,
Auftrage und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch
diese Rechte Dritter beeintrdchtigt werden.

V. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindes-
tens drei Seiten an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen. Textteil-Anzeigen werden als
solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich
kenntlich gemacht.

VI. 1. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Ver-
antwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten
Ausziige. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzei-
tig tibermittelten Probeabzug nicht innerhalb der im

Einzelfall gesetzten Frist zuriick, so gilt die Genehmi-
gung zum Druck als erteilt; hierauf wird der Verlag den
Auftraggeber bei Ubermittlung des Probeabzuges
ausdricklich hinweisen.

2. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzugs
gesetzten Frist mitgeteilt werden. Kosten fiir von ihm
verursachte erhebliche Anderungen urspriinglich ver-
einbarter Ausfiihrungen und fiir Anfertigung bestellter
Druckunterlagen hat der Auftraggeber zu bezahlen.
VII. Druckunterlagen werden nur auf besondere An-
forderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach
Ablauf des Auftrages.

VIII. Konkurrenzausschluss fiir Anzeigenauftrage kann
grundsatzlich nicht gewahrt werden.

[X.1. Der Auftraggeber iibertragt dem Verlag samtliche
fiir die Nutzung in Print - und anderen Medien aller
Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen Nutzungs-,
Leistungsschutz - und sonstige Rechte, inshesondere
das Recht zur Vervielfiltigung, Verbreitung, Ubertra-
gung, Sendung, offentlichen Zuganglichmachung,
Entnahme aus einer Datenbank auf Abruf, und zwar
zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des
Auftrages notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte
werden in allen Fallen drtlich unbegrenzt iibertragen.
2. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigen online zu ver-
offentlichen. Hieraus ergeben sich keine weiteren
Verpflichtungen des Auftraggebers. Dieser kann der
Online-Vergffentlichung in Textform gegeniiber dem
Verlag widersprechen.

3. Hat der Verlag die optische und drucktechnische
Gestaltung der Anzeige fiir den Auftraggeber ausge-
fiihrt, so ist eine Verwendung dieser Anzeigenvorlage
zum Zweck anderweitiger Vergffentlichungen nur mit
ausdriicklicher Zustimmung des Verlags gestattet.

X. 1. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufen-
den Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung ver-
einbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung
werden nach der Preisliste gewahrt.

2. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungs-
fahigkeit des Auftraggebers, beispielsweise Zahlungs-
verzug oder Zahlungsunfahigkeit, ist der Verlag be-
rechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Abschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf
ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vor-
auszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen
stehender Rechnungsbetrage abhéngig zu machen.

3. Der Verlag ist nicht verpflichtet, jedem Anzei-
genauftrag Anzeigenausschnitte oder Belegseiten
beizufiigen. Stattdessen kann an die Stelle eines
Anzeigenausschnittes oder von Belegseiten auf
Wunsch eine rechtsverbindliche Bescheinigung des
Verlages tiber die Verdffentlichung und Verbreitung
der Anzeige treten.

XI. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichts-
stand ist fiir Rechtsstreitigkeiten, die aus einem An-
zeigenauftrag resultieren, gleichfalls der Sitz des Ver-
lages, sofern es sich bei dem Auftraggeber um einen
Kaufmann, eine juristische Person des dffentlichen
Rechts oder um ein éffentlich-rechtliches Sonderver-
mogen handelt. Gleiches gilt, wenn der Auftraggeber
keinen allgemeinen Gerichtsstand in der Bundesrepu-
blik Deutschland hat.

XII. GemaR § 33 BDSG weisen wir darauf hin, dass im
Rahmen der Geschaftsbeziehungen die erforderlichen
Kunden- und Lieferdaten mit Hilfe der elektronischen
Datenverarbeitung gespeichert werden.



