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MEDIADATEN MEDIADATEN

Aus dem Inhalt

FREIBURG GEHT AUS

. 5 Restaurants
Das Produkt & seine Zielgruppe — Vol. 3 Straufien & Vesperstuben

Erlebnisgastronomie
Streetfood

I FREIBURG GEHT AUS geht FREIBURG GEHT AUS istim Buch- Brunch

= in die dritte Runde: Nach dem er- und Zeitschriftenhandel, an Kiosken, Mittagstisch

folgreichen Start 2017 wird das Tankstellen, in Restaurants, Bars & Kaffee & Kuchen
Gastro- & Gusto-Magazin in einer  Cafés, Backereien sowie in den Hotels Eisdielen
aktualisierten und erweiterten Aus- im Verkauf. Das Magazin ist dartiber Kneipen Essen gut, alles gut!

Herausragende Restaurants und Gaststdtien

Quelle: FREIBURG GEHT AUS, Vol. 3/2020

gabe 2020 fortgesetzt. hinaus auch iiber unseren Onlineshop
Als hochwertiges Printprodukt bie-  bestellbar. Durch den Vertrieb via Lese-
tet das Coffee-Table-Book vielfaltige  zirkel werden weitere Leserschaften ge-

Biergarten & Gartenwirtschaften

Restaurantportraits

Einblicke in punkto Gastro & Gusto.  neriert, die bei Arzten, Steuerberatern, s B, Gl s
3 3

Wir berichten ber das Freiburger ~Anwilten, Friseuren und der Gastro- . B
. . . . . Kaiserstuhl, Markgréflerland,

Nachtleben, blicken hinter die Ku- nomie das Magazin lesen.
Schwarzwald

lissen von Start-ups, Winzern und Die Zielgruppe sind junge und jung

Spitzenkéchen, zeigen Portraits von  gebliebene urbane Menschen, die ihre )
. . . . Ortsportrait
Menschen, die das Leben in Frei-  Lebensgestaltung nicht nur zu Hause o] Fostond] S
burg und der Region priagen und verbringen und die das Landle kuli- ad roziigen tm Hokus

prasentieren nicht zuletzt umfang- narisch und kulturell entdecken wol-

reiche Ausgeh- und Einkaufstipps len. Zu den Lesern zahlen Menschen Nkt Sty
sowie neue Trends der Kulturszene. Stadt- und Landleute sowie Touristen. Bars
Perhaps a Schnaps

Clubs & Buhnen

Kultur & Events
Feste & Festivals
Wein- & Wiesnhocks

Y)Y FREIBURG GEHT AUS ist das
Nachschlagewerk fiir Gastro & Gusto,
Jir die Nightlife- & Kulturszene und

Verlagsangaben & Zahlungsbedingungen

Freizeit & Ausflug
Wandertouren, Baden, Spafs- & Aktion-Angebote

stellt etliche Freizeit- & Regio-Spots vor: FREIBURG GEHT AUS Handelsregister Weinwanderungen i} X Lo
eIl Freibur @b H HRB 7713 Freiburg T, Quelle: FREIBURG GEHT AUS, Vol. 3/2020
> FREIBURG GEHT AUS hat eine Paul-Ehrlich-Strafe 13 USt-IdNr. DE 814620865 Kunst & Kultur
starke Werbewirkung durch eine hohe 79106 Freiburg
Leser-Blatt-Bindung. Bankverbindung Freizeit & Ausflug
(O Redaktion 0761-769983-90  Sparkasse Freiburg — Wander- & Radtouren ]
»> Als Special-Interest-Magazin (0 Anzeigen 0761-769983-0  Nordlicher Breisgau Bider, Thermen, Badeseen Sl

hat FREIBURG GEHT AUS keine

Streuverluste.

Y Durch den Vertrieh im Lesezirkel und

die regelmdfsige Auslage im Hotel- und

Gasistittengewerbe erreicht FREIBURG

GEHT AUS eine sehr hohe Reichweite.

»> Die Leserschafi nutzt FREIBURG
GEHT AUS ein ganzes Jahr lang. Lin

Advertorial oder Inserat hat daher

einen sehr hohen Wirkungsgrad durch

intensive und langfristige Mehrfach-

nutzung.
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www.freiburggehtaus.de
Anzeigenannahme
anzeigen@freiburggehtaus.de

Geschiftsfithrerin
Michaela Moser (ViSdP)
moser@freiburggehtaus.de

Redaktionsleitung
Tanja Senn
redaktion@freiburggehtaus.de

Bestell-Service: Marlene Schick
shop@freiburggehtaus.de

IBAN: DE74680501010012478345
BIC: FRSPDEG66

Volksbank Freiburg eG
IBAN: DE55680900000032766706
BIC: GENODEG6IFR1

Fir Gelegenheitskunden und Erst-
auftrage: Vorauskasse, 2 % Skonto.
Zahlung innerhalb 8 Tagen nach
Rechnungserhalt rein netto.

Alle Preise zuziiglich der gesetz-
lichen Mehrwertsteuer.

Freizeitparks

Klettern & Kugeln
Minigolf

Escape-Rooms, Lasertag,
Boards & Spiele

Freiburg kauft ein
Food-Stores
Hofladen
Non-Food-Stores
Messen & Markte

Impressum

Freiburg kauft ein
Ausgewdhlie Food- und Non-Food-Stores

in Fretburg und der Regio

Quelle: FREIBURG GEHT AUS, Vol. 3/2020
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ANZEIGENFORMATE & PREISE

Umschlag U2* 210 x 297 mm 3295,— 2800,

Umschlag U3* € 3060,— € 2600,

Umschlag U4* € 3470,— € 2950,

1/1 Innenseite* 210 x 297 mm € 294’5,* € 2500,* 1/1 Anzeige 2/3 Anzeige 1/2 Anzeige
210 x 297 mm (+ je 5 mm Beschnitt) 108 x 247 mm | 165 x 165 mm 80x 247 mm | 165 x 120 mm

2/3 Seite hoch 108 x 247 mm € 2060,— € 1750,

2/3 Seite quer 165 x 165 mm

1/2 Seite hoch 80 x 247 mm € 1590,— € 1350,

1/2 Seite quer 165 x 120 mm

1/2 S. Anschnitt* 210 x 143 mm € 1825,~ € 1550,

1/3 Seite hoch 52 x 247 mm € 1235~ € 1050,

1/3 Seite quer 165 x 80 mm

1/3 S. Anschnitt* 210 x 103 mm € 1415~ € 1200,

1/4 Seite Block 80 x 120 mm € 920,~ € 780,~ 1/3 Anzeige 1/4 Anzeige 1/6 Anzeige & 1/8 Anzeige

1/4 Seite quer 165 x 60 mm 52 x 247 mm | 165 x 80 mm 80 x 120mm | 165 x 60mm 52 x 120 mm | 80 x 60 mm

1/6 Seite hoch 52 x 120 mm € 650,— € 550,—

s opgm oo ow ADVERTORIALS & PREISE

1/8 Seite hoch 38 x 120 mm

2/1 Panorama 490 x 297 mm € 5415~ € 4600, Unternehmensportraits und Redaktionsmodule die- Redaktionsmodule beschreiben beispielsweise die Besonder-

2/2 Panorama 490 x 143 mm @ 2945 — & 92500, nen dazu, ein Unternehmen individuell und ausfiihrlich in  heiten einer Location.

2/4 Panorama 490 x 73 mm = 1650, € 1400, Wort und Bild darzustellen. Diese Advertorials bieten die  Unternehmensportraits und Redaktionsmodule sind eine
Moglichkeit, selbst mitzubestimmen, welche Inhalte unse- ideale Plattform, das Unternehmen, eine Location, einen
ren Lesern nahe gebracht werden sollen. Event oder eine Neueréflnung von seiner besten Seite in

* plus je Smm Beschnitt Dabei werden Firmenportraits und Redaktionsmodule von  Szene zu setzen, sie werden mit ,,Anzeige® gekennzeichnet.
unseren erfahrenen Redakteuren verfasst. Bei den Advertorials ~ Advertorials haben bei der Leserschaft ein hohes Wahr-
TE c H N I s c H E AN G A B E N steht die Vorstellung des Unternehmens im Vordergrund, die  nehmungpotential.
Redaktionsschluss: 11.09.20 Umfang: ca. 268 Seiten Seitenanteil Agenturtarif (4c) Ortstarif (4c)
Anzeigenschluss: 18.09.20 VK-Preis: 9,80€ . .
2/1 Seite max. 6000 Zeichen € 5765,~ € 4900,—
Druckunterlagenschluss: 25.09.20 EK-Preis: 6,80€
Erscheinungstermin: 26.10.20 Ausstattung: durchgehend 4c-Offsetdruck auf 1/1 Seite max. 3000 Zeichen € 3060, € 2600,—
Erscheinungsweise: jahrlich hochwertigem 120 g Bilderdruckpapier im Innenteil, 9/3 Seite max. 2000 Zeichen € 9905, € 1950,
Heftformat: 210mm x 297 mm 250 g Umschlag lackiert, Klebebindung.
Satzspiegel: 165 mm x 247 mm 1/2 Seite max. 1500 Zeichen € 1765, € 1500,
Druckauflage: 15.000 Exemplare Herausgeber: chilli Freitburg GmbH 1/3 Seite max. 1000 Zeichen € 1295, € 1100,
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BEISPIELSEITEN

of
WILLKOMMEN m

IN NEW YOR

HERMANN

=

BELLA TALIA

DIEKANTINA

. VEGGIE IEBE

Erlebnisgastronomie Gastro & Gusto
Dinner Show

Willkommen in New York — Furopapark feiert Geburtstag

Mittagstisch — die perfekte Auszeit

Schnell & lecker snacken in Freiburg und der Regio

BARS
ONE TRICK PONY

hibar

i

P

Biergirten & Gartenwirtschaften
Laufen lassen!

Nightlife & Party

Die schonsten Biergdrten in Fretburg und dem Umland

Fretburger Barkultur — Zusammen oder Getrdnk?
Lin Querschnitt durch die Bar- & Lounge-Szene vorort

REGID i
tours -DIEMUH
[L

ALLURE EDLE KLEIDER &
FEINE STRUMPFE

MALINA NATURMODE

Freizeit & Ausflug
Wander- und Radtouren durch die Regio fir Flachland-
tiroler bis Hochgebirgsabenteurer

Freiburg kauft ein

6 FREIBURG GEHT AUS | MEDIADATEN 2019

Ausgewdhlte Hofliden, FOOD- und NON-FOOD-
Stores fiir Freiburg und das Umland

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

|. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden
Geschéaftsbedingungen ist der Vertrag tiber die Ver-
offentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in allen
Publikationen der chilli Freiburg GmbH zum Zwecke
der Verbreitung. Soweit nichts Besonderes bestimmt
ist, gelten die nachfolgenden Geschéaftsbedingungen
fir Fremdbeilagenauftrage entsprechend. Ein Fremd-
beilagenauftrag ist der Vertrag Uber die Verteilung von
Werbematerial oder Warenproben eines Werbungtrei-
benden in allen Publikationen der chilli Freiburg GmbH.

II. 1. Anzeigen sind vom Auftraggeber im Zweifel
innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss ab-
zurufen. Anzeigenauftrage tiber die Veroffentlichung
mehrerer Anzeigen auf Abruf des Auftraggebers
sind innerhalb eines Jahres seit dem Erscheinen der
ersten Anzeige abzurufen, wobei die erste Anzeige
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abzurufen ist.
Die Leistungspflicht des Verlages zur Ausfiihrung des
Auftrages bestimmt sich nach Nr. Il1.3.

lIl. 1. Auftrage fiir Anzeigen- und Fremdbeilagen, die
erklartermafen ausschlieRlich in bestimmten Num-
mern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Platzen in den Publikationen der chilli Freiburg GmbH
vergffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig
im Verlag eingehen, dass der Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss unterrichtet werden kann, wenn der
Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.

2. Wiinsche des Kunden nach einer bestimmten Plat-
zierung von Anzeigen sind fiir den Verlag nicht ver-
bindlich, es sei denn, die Beachtung solcher Wiinsche
wurde vom Verlag in Textform zugesagt.

3. Der Verlag wird Anzeigenauftrage unverziiglich
ausfiihren. Eine Gewahr fiir die Verdffentlichung an
einem bestimmten Tag wird nur iibernommen, wenn
der Verlag dies in Textform bestatigt.

4. Wird eine Anzeige unleserlich, unrichtig oder un-
vollstandig abgedruckt, so hat der Auftraggeber An-
spruch auf Zahlungsminderung oder eine einwand-
freie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem
der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst
der Verlag eine ihm hierflir gesetzte angemessene
Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht
auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung
des Auftrages. Beruht der fehlerhafte Abdruck der
Anzeige auf einem Mangel der vom Auftraggeber
eingereichten Unterlagen, der erst beim Druckgang
erkennbar ist, so stehen dem Auftraggeber keine Ge-
wahrleistungsanspriiche zu.

5. Bei Schadensersatzanspriichen nach dem Pro-
dukthaftungsgesetz wegen vorsatzlicher Schadigung
oder wegen der Verletzung von Korper, Leben und
Gesundheit, haftet der Verlag nach den gesetzlichen
Vorschriften. Im Ubrigen haftet der Verlag nur, wenn
ihm, seinen gesetzlichen Vertretern, leitenden oder
einfachen Erfiillungsgehilfen grobe Fahrldssigkeit
oder die leicht fahrlassige Verletzung einer wesentli-
chen Vertragspflicht, das heifst einer Pflicht, deren Er-
flllung des Vertragszwecks und die ordnungsgeméRe
Durchftihrung des Vertrags tiberhaupt erst ermdglicht
und auf deren Einhaltung der Auftraggeber regelma-
Rig vertrauen darf, zur Last fallt. Soweit keine grobe
Fahrlassigkeit vorliegt, ist die Haftung nach Ziff. Il
Abs. 2 der Hohe nach auf den typischerweise vorher-
sehbaren Schaden beschrankt. Gegentiber Unterneh-

mern haftet der Verlag nach Ziff. Il Abs. 2 und 3 fiir
einfache Erfiillungsgehilfen nur, wenn wesentliche
Vertragspflichten grob oder leicht fahrléssig verletzt
werden. Soweit die Haftung des Verlages ausge-
schlossen ist, gilt dies auch fiir die personliche Haf-
tung seiner Angestellten, Arbeitnehmer, Mitarbeiter,
Vertreter und Erfiillungsgehilfen.

6. Wird eine Anzeige fehlerhaft oder eine andere An-
zeige des Auftraggebers als die bestellte abgedruckt,
so stehen dem Auftraggeber bei offensichtlichen Méan-
geln die in Ziff. Il 4. und 5. genannten Rechte nur zu,
wenn er sie innerhalb von vier Wochen nach Eingang
von Rechnung und Belegexemplar gegeniiber dem Ver-
lag geltend macht (Ausschlussfrist).

7. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes
und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beila-
gen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkenn-
bar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen
fordert der Verlag unverzliglich Ersatz an. Der Ver-
lag gewahrleistet die fiir den belegten Titel iibliche
Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckvorlage
gegebenen Moglichkeiten.

8. Reklamationen des Auftraggebers missen —aufler
bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von
vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg
geltend gemacht werden.

9. Wird die bei regelmaRigem Geschaftsgang zu
erwartende Verdffentlichung einer Anzeige infolge
einer vom Verlag nicht nach AGB 1.5 zu vertreten-
den Betriebsstorung, Storung des Arbeitsfriedens
oder Arbeitskampfmafnahme unmaglich, erlischt die
Verpflichtung des Verlages auf Erfiillung der Auftrage
und Leistungen von Schadensersatz.

[V.1. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage und
Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Gestaltung,
der Herkunft oder der technischen Form nach einheit-
lichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des
Verlages abzulehnen, wenn der Inhalt gegen Gesetze
oder behdrdliche Bestimmungen verstRt oder eine
Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies
gilt auch fiir Auftrage, die per Internet erteilt wurden
oder die bei Trageragenturen, von Vertretern oder
anderen Mitarbeitern des Verlages ohne Beanstan-
dungen entgegengenommen worden sind. Beilagen-
auftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird
dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

2. Sind Beilagen in Umbruch und Druck zeitungséhn-
lich und erwecken sie durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandteiles der Zei-
tung, werden sie als ,Fremdbeilage” oder in &hnlicher
Weise durch den Verlag kenntlich gemacht und als
Werbeblock bzw. als Anzeigenstrecke abgerechnet.
3. Der Auftraggeber trdgt auch die Verantwortung
fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der zum
Abdruck zur Verfiigung gestellten Text und Bildunter-
lagen. Sofern an diesen Rechte Dritter bestehen, hat
der Auftraggeber dafiir Sorge zu tragen, dass diese
der konkreten Art der Verdffentlichung zugestimmt
haben. Auf Verlangen hat er dies in Textform zu be-
statigen. Der Auftraggeber ist weiter verpflichtet,
allen Schaden zu ersetzen, der infolge der Verdf-
fentlichung seiner Anzeige dem Verlag entsteht.
Der Auftraggeber hat den Verlag ferner von allen
Schadensersatzanspriichen freizustellen, die Dritte

wegen des Inhalts oder der Gestaltung der Anzeige
geltend machen, insbesondere hat der Auftragge-
ber den Verlag von allen Anspriichen aus VerstoBen
der Anzeigen gegen gesetzliche Vorschriften, insbe-
sondere das Wettbewerbs- und Urheberrecht, frei-
zustellen. Der Auftraggeber verpflichtet sich auch,
Kosten der Veréffentlichung einer erforderlich wer-
denden Gegendarstellung zu tragen, und zwar nach
MalRgabe des jeweils gliltigen Anzeigentarifs. Der
Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen
daraufhin zu priifen, ob durch diese Rechte Dritter
beeintrachtigt werden.

V. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindes-
tens drei Seiten an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen. Textteil-Anzeigen werden als
solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich
kenntlich gemacht.

VI. 1. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Ver-
antwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten
Ausziige. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzei-
tig tibermittelten Probeabzug nicht innerhalb der im
Einzelfall gesetzten Frist zurtick, so gilt die Genehmi-
gung zum Druck als erteilt; hierauf wird der Verlag
den Auftraggeber bei Ubermittlung des Probeabzu-
ges ausdrticklich hinweisen.

2. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzugs
gesetzten Frist mitgeteilt werden. Kosten fiir von ihm
verursachte erhebliche Anderungen urspriinglich ver-
einbarter Ausfiihrungen und fiir Anfertigung bestellter
Druckunterlagen hat der Auftraggeber zu bezahlen.

VII. Druckunterlagen werden nur auf besondere An-
forderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach
Ablauf des Auftrages.

VIII. Konkurrenzausschluss fiir Anzeigen- und Beilage-
nauftrége kann grundsétzlich nicht gewahrt werden.

[X. 1. Der Auftraggeber tbertragt dem Verlag samt-
liche fiir die Nutzung in Print — und anderen Medi-
en aller Art, einschlieRlich Internet, erforderlichen
Nutzungs-, Leistungsschutz — und sonstige Rechte,
insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbrei-
tung, Ubertragung, Sendung, Gffentlichen Zugéng-
lichmachung, Entnahme aus einer Datenbank auf
Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die
Durchfiihrung des Auftrages notwendigen Umfang.
Vorgenannte Rechte werden in allen Féllen ortlich
unbegrenzt tibertragen.

2. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen auler in
den gebuchten Ausgaben zusatzlich auch selbst
oder durch Partnerunternehmen online zu verdf-
fentlichen. Hieraus ergeben sich keine weiteren
Verpflichtungen des Auftraggebers. Dieser kann der
Online-Verdffentlichung in Textform gegentiber dem
Verlag widersprechen.

3. Hat das chilli Stadtmagazin, der findefuchs, das
79 Schiilermagazin und die cultur.zeit die optische
und drucktechnische Gestaltung der Anzeige fiir den
Auftraggeber ausgefiihrt, so ist eine Verwendung
dieser Anzeigenvorlage zum Zweck anderweitiger
Veréffentlichungen nur mit ausdriicklicher Zustim-
mung des Verlags gestattet.
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BZ s medien

oder GRATIS im
BZ-Digital-Abo!

BZ-Strauf3enfiihrer 2019

Infos zu mehr als 100 Straullen und Winzerschenken in der
Region: aktuelle Offnungszeiten, kulinarische Spezialititen,
Angebote flir Kinder. Die App kann kostenlos geladen werden.
Der Download aller Straullen 2019 innerhalb der App kostet
3,99 €, fiir BZ-Digital-Abonnenten™ ist dieser kostenlos.

* Abonnenten der gedruckten Zeitung erhalten BZ-Digital stark rabattiert
ab 2,40€/Monat: badische-zeitung.de/digitalabo

Jetzt informieren und laden - P ——
bz-straussenfuehrer.de

Badischer Verlag GmbH & Co. KG, Lorracher Str. 3, 79115 Freiburg




