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Innovationen
Overtoon animiert,
Rrreefs rettet

Finanzen
Aktien als Antwort
auf die Inflation?

Bilanzen
Sick und Faller mit
Rekordumsätzen

Mai 2023
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„Es gibt kein Wegducken mehr“
Regierungspräsidentin Bärbel Schäfer will Windräder im Rekordtempo

Im Fokus:
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Es geht doch

was in Freiburg
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TECHNIK // BEI DEN ELEKTRONIK-LEBENSRETTERN
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Baurecht
Richter kippen Hunderte 
Bebauungspläne

Wohnungsbau
Warum die Stadtbau selten
so wichtig war wie heute

Baupreise
Neues Rathaus wird
24 Millionen teurer

Abstürzende Neubauten
Kapitaler Einbruch im Wohnungsbau – jetzt ist die Politik gefordert

September 2023
Ausgabe Nr. 33

Bürobau
Sick AG investiert
29 Millionen Euro

Ausgabe 
Mai-Juni

20. Jahrgang / #186

Was da wieder los ist: 
Ausstellungen, Events,

Kino, Theater u.v.m
13.5.–11.6.23

BUNKER, BECKEN, GRÜFTE
Freiburger Unterwelt: Was chillisten untertage entdecken

mit
WIRTSCHAFTS-MAGAZIN
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Trail-Hauptstadt
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Proberaum-Mangel
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Jobstarter Azubis on tour:
Praktikum

im Ausland

Im Team gemeinsam
Handwerk

durchstarten

In Teilzeit erfolgreich
Ausbildung

zum Abschluss

Ein Unternehmen der  



Mediadaten 2024 Mediadaten 2024

4f
am

ily
Fa

m
ili

en
m

ag
az

in
f7

9 
– 

Sc
hü

le
rm

ag
az

in
ch

ill
i –

 S
ta

dt
m

ag
az

in
bu

sin
es

s i
m

 B
re

isg
au

 B
au

en
 &

 W
oh

ne
n

Lu
st

 a
uf

 R
EG

IO

f7
9 

– 
Sc

hü
le

rm
ag

az
in

ch
ill

i –
 S

ta
dt

m
ag

az
in

bu
sin

es
s i

m
 B

re
isg

au
 B

au
en

 &
 W

oh
ne

n
Lu

st
 a

uf
 R

EG
IO

4f
am

ily
Fa

m
ili

en
m

ag
az

in
2  |  INHALT & VERBREITUNGSGEBIET VERLAGSANGABEN & KOMBIRABATTE  |  3

Inhalt & Verbreitungsgebiet 2

Verlagsangaben & Kombirabatte 3

Technische Angaben 4

Termine, Abonnements 
& Zahlungsbedingungen 5

4family – Das Magazin für Eltern & Kids
Zeitschriftenprofi l  6-7

 Anzeigenformate & -preise 8-9

f79 – Das Jugendmagazin 
Zeitschriftenprofi l   10-11

 Anzeigenformate & -preise 12-13
 Redaktionelle Module 14-15

chilli – Das Freiburger Stadtmagazin
Zeitschriftenprofi l  16-17

 Anzeigenformate & -preise 18-19
 Themenhefte & Sonderpublikationen 20-21
 cultur.zeit – Kulturteil als Themenbuch 22
 E-Magazine 23
 chilli-freiburg.de 24-25

7 Themen – 7 Zielgruppen
Unsere vielfältigen Special-Interest-Magazine
beschäftigen sich mit Themen, die Menschen 
in der Region Südbaden, dem Elsass und der 
Nordschweiz bewegen. Durch die thematischen 
Schwerpunkte der einzelnen Publikationen wird 
ein passendes Werbeumfeld angeboten und 
somit eine zielgruppenspezifische Kundenan-
sprache ermöglicht.
Für die Mediaplanung sind Special-Interest-Titel 
daher von Vorteil, damit eine klar defi nierte 
 Zielgruppe angesprochen werden kann. 
Entsprechend den Zielgruppen, die man er-
reichen will, können so unterschiedliche 
 Medien ausgewählt werden, in denen man 
werben möchte. Andererseits lassen sich über 
einen ausgewogenen Mix unterschiedlicher
Medien eine möglichst große Reichweite und 
gute Kontaktchancen erzielen.

Unser Portfolio:
• 4family – Das Magazin für Eltern & Kids
• f79 – Das Jugendmagazin
• chilli –  Das Freiburger Stadtmagazin
• Themenhefte: Jobstarter, Freiburg kauft ein
• Lust auf REGIO – 
   Das Magazin fürs Dreiländereck
• Business im Breisgau (bib) – 
   Das Wirtschaftsmagazin
• Bauen & Wohnen –  Das Magazin für
   Fachpublikum und Endverbraucher

 Verlag chilli Freiburg GmbH 
Anschrift Paul-Ehrlich-Straße 13
 79106 Freiburg

Geschäftsführerin Michaela Moser
 moser@chilli-freiburg.de

4family – Das Magazin für Eltern & Kids

fon / Redaktion 0761-76 99 83-0
fon / Anzeigen 0761-76 99 83-70
E-Mail redaktion@4family-freiburg.de
Website www.4family-freiburg.de

f79 – Das Schülermagazin für Freiburg & Region

fon / Redaktion 0761-76 99 83-85
fon / Anzeigen 0761-76 99 83-70
Redaktionsleitung Till Neumann
E-Mail redaktion@f79.de
Website www.f79.de

chilli – Das Freiburger Stadtmagazin
bib – Das Wirtschaftsmagazin
Bauen & Wohnen – Das Magazin in Südbaden

fon / Redaktion 0761-76 99 83-80
fon / Anzeigen 0761-76 99 83-70
Chefredaktion Lars Bargmann
 bargmann@chilli-freiburg.de
Redaktion redaktion@chilli-freiburg.de
Kulturredaktion kultur@chilli-freiburg.de
Anzeigenkontakt anzeigen@chilli-freiburg.de
Mediaberatung Nathalie Braun
E-Mail braun@chilli-freiburg.de
Website www.chilli-freiburg.de

Lust auf REGIO – Magazin fürs Dreiländereck

fon / Redaktion 0761-76 99 83-95
fon / Anzeigen 0761-76 99 83-91
Redaktion Dorothea Wenninger
 wenninger@lust-auf-regio.de
Anzeigenkontakt anzeigen@lust-auf-regio.de
Mediaberatung Marion Jaeger-Butt
E-Mail jaeger-butt@lust-auf-regio.de
Website www.lust-auf-regio.de

Handelsregister HRB 7713 Freiburg
USt-IdNr. DE814620865

Lust auf REGIO – Das Dreiländereckmagazin
Zeitschriftenprofi l  26-27

 Anzeigenformate & -preise 28-29

Business im Breisgau (bib) – 
Das Wirtschaftsmagazin für die Region

Zeitschriftenprofi l  30-31
 Anzeigenformate & -preise 34

Bauen & Wohnen – 
Das Magazin in Südbaden

Zeitschriftenprofi l  32-33
 Anzeigenformate & -preise 34

Advertorials 35

bib-Stellenmarkt  36

Lesezirkel 37

Allgemeine Geschäftsbedingungen 38-40

KOMBIRABATTE

Anzeigen- & Beilagen-Kombis:
Kombi 1 bei 2 Titeln 3 % Kombi-Rabatt
Kombi 2 bei 3 Titeln 5 % Kombi-Rabatt
Kombi 3 bei 4 Titeln 7 % Kombi-Rabatt
Kombi 4 bei 5 Titeln 10 % Kombi-Rabatt
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f794family Lust auf
REGIO

chilli
cz & TH

f794family Lust auf
REGIO

chilli
cz* & TH**

Zahlungsbedingungen

Bankverbindung Sparkasse Freiburg –  Volksbank Freiburg eG
 Nördlicher Breisgau  

Bankleitzahl: 680 501 01 Bankleitzahl: 680 900 00
 Kontonummer: 12 478 345 Kontonummer: 32 76 67 06 

In- & Auslands- IBAN: DE74680501010012478345 IBAN: DE55680900000032766706
überweisung BIC: FRSPDE66 BIC: GENODE61FR1

Zahlungsbedingungen Für  Gelegenheitskunden und Erstaufträge:
 Vorauskasse, 2 % Skonto. 
 Zahlung innerhalb 8 Tagen nach Rechnungserhalt rein netto

Mehrwertsteuer Alle Preise zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer

Heftformat 
(b x h)

Satzspiegel

Spalten-
breiten

Anschnitt

Druck-
verfahren

Druck-
farben

Aufl ösung

Datei-
format

Farbprofi l

Daten-
anlieferung

210 x 280 mm 

164 x 247 mm

2-spaltig: 80 mm
3-spaltig: 55 mm
4-spaltig: 40 mm

5 mm
je Seitenrand

Bogen-Off set, 4c, 
70er-Raster

CMYK (keine 
Echtfarben 
wie HKS- oder 
Pantone-Farben

300 dpi

Print: pdf-X3-, 
X4-, eps- oder 
tif-Format
Online: Grafi k-
formate (jpg, gif),
Multimedia-
formate (swf), 
Rich-Media-
Formate (html, 
dhtml)

IsoCoated v3

per E-Mail:
anzeigen@
4family-freiburg.de

225 x 305 mm

195 x 260 mm

2-spaltig: 94,5 mm
3-spaltig: 61 mm
4-spaltig: 44 mm

kein Anschnitt

Zeitungs-
Rollenoff set, 4c, 
70er-AM-Raster, 
Coldset

CMYK (keine 
Echtfarben 
wie HKS- oder 
Pantone-Farben

300 dpi

Print: pdf-X3-, 
X4-, eps- oder 
tif-Format
Online: Grafi k-
formate (jpg, gif),
Multimedia-
formate (swf), 
Rich-Media-
Formate (html, 
dhtml)

IsoCoated v3

per E-Mail:
anzeigen@
chilli-freiburg.de

210 x 280 mm

164 x 247 mm

2-spaltig: 80 mm
3-spaltig: 55 mm
4-spaltig: 40 mm

5 mm
je Seitenrand

Bogen-Off set, 4c, 
70er-Raster

CMYK (keine 
Echtfarben 
wie HKS- oder 
Pantone-Farben

300 dpi

Print: pdf-X3-, 
X4-, eps- oder 
tif-Format
Online: Grafi k-
formate (jpg, gif),
Multimedia-
formate (swf), 
Rich-Media-
Formate (html, 
dhtml)

IsoCoated v3

per E-Mail:
anzeigen@
chilli-freiburg.de

210 x 297 mm

180 x 261 mm

2-spaltig: 90 mm
3-spaltig: 58 mm
4-spaltig: 45 mm

5 mm
je Seitenrand

Bogen-Off set, 4c, 
70er-Raster

CMYK (keine 
Echtfarben 
wie HKS- oder 
Pantone-Farben

300 dpi

Print: pdf-X3-, 
X4-, eps- oder 
tif-Format
Online: Grafi k-
formate (jpg, gif),
Multimedia-
formate (swf), 
Rich-Media-
Formate (html, 
dhtml)

IsoCoated v3

per E-Mail:
anzeigen@
lust-auf-regio.de

Redaktions-
& Anzeigen-
schluss

Er-
scheinungs-
weise

Jahresabo

am 10. 
des Vormonats

4 Ausgaben pro 
Jahr, jeweils am 
Anfang eines 
Monats:
März – Mai
Juni – Aug.
Sept. – Nov.
Dez. – Feb.

4 Ausgaben
11,50 €/Jahr

am 10. 
des Vormonats

4 Ausgaben pro 
Jahr, jeweils am 
Anfang eines 
Monats:
März – Mai
Juni – Aug.
Sept. – Nov.
Dez. – Feb.

4 Ausgaben
8 €/Jahr

am 10. 
des Vormonats

10 Ausgaben 
pro Jahr, jeweils 
Mitte eines 
Monats
Ausnahme:
1. September
Doppelausgabe:
Juli-Aug.
Dez.-Jan.

3 Ausgaben
Apr., Juni, Okt.

Dezember
10 Ausgaben
25 €/Jahr

am 05. 
des Vormonats

12 Ausgaben 
pro Jahr, jeweils 
am Anfang eines 
Monats

12 Ausgaben
51,80 €/Jahr

* cultur.zeit – Kulturteil als Themenbuch ** Themenhefte: Jobstarter, Freiburg kauft ein

*** business im Breisgau – Wirtschaftsmagazin

bib***

Bauen & 
Wohnen

210 x 280 mm

164 x 247 mm

2-spaltig: 80 mm
3-spaltig: 55 mm
4-spaltig: 40 mm

5 mm
je Seitenrand

Bogen-Off set, 4c, 
70er-Raster

CMYK (keine 
Echtfarben 
wie HKS- oder 
Pantone-Farben

300 dpi

Print: pdf-X3-, 
X4-, eps- oder 
tif-Format
Online: Grafi k-
formate (jpg, gif),
Multimedia-
formate (swf), 
Rich-Media-
Formate (html, 
dhtml)

IsoCoated v3

per E-Mail:
anzeigen@
chilli-freiburg.de

bib

am 10. 
des Vormonats

4 Ausgaben 
pro Jahr:
März, Mai, Juli, 
November

2 Ausgaben
pro Jahr:
Februar,
September

2/4 Ausgaben
9,80 €/Jahr

Themenheft 
Jobstarter

Themenheft 
X-Mas Shopping

Bauen &
Wohnen
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Spieleecke:
Mit Gruppenspielen die 
Gemeinschaft stärken
(Quelle: Juni 2023)

Rund um die Geburt
(Quelle: September 2023)

Freizeitangebote für die 
ganze Familie
(Quelle: Juni 2023)

Magazin für Eltern & Kids in Freiburg und der Region
4family

Das Produkt & seine Zielgruppe

4family – 
Information & Lesespaß für die ganze Familie
Seit 35 Jahren nimmt das Familienmagazin 4family (ehemals 
fi ndefuchs) einen wichtigen Platz in der Medienlandschaft in 
Freiburg und der Region ein.
Dabei fokussiert sich 4family nach wie vor auf bewährte, regio-
nale Inhalte für Eltern mit Kindern im Alter von 0 bis 12 Jahren, 
richtet sich an Großeltern und Menschen, die mit Kindern
leben und  arbeiten. Das Familienmagazin liefert aktuelle Tipps 
& Trends für Freiburg und die Region, die Beiträge orientieren 
sich am direkten Lebensumfeld der Zielgruppe. Daraus ent-

steht eine besonders starke Leser-Blatt-Bindung.

Was macht 4family so interessant?
Die Themen mit regionalem Bezug und die Bündelung von interessanten lokalen Terminen und 
Informationen rund um die Familie machen das Magazin 4family zu einem unentbehrlichen und 
beliebten Ratgeber im Familienalltag.

So profi tieren Anzeigenkunden von 4family:
• 68 % der Leser nehmen das Heft mehrmals im Monat zur Hand und sichern damit Ihrer Anzeige
mehrfache Aufmerksamkeit.
• 79 % der Leser haben bereits aufgrund von Anzeigen etwas gekauft, gebucht oder besucht.
• Keine Streuverluste: Das Magazin 4family gelangt gezielt zu den Lesern durch Auslage in 
 Kindergärten, Schulen, Praxen z. B. von Kinderärzten oder Ergotherapeuten, in Büchereien, 
 Familienbildungs- und Freizeitstätten, zu den Abonnenten und zu den lokalen Anzeigenkunden.

Die Schwerpunktthemen:
• Unterwegs mit Kind & Kegel • Lernen & Fördern • Bauch & Baby • Ferien & Freizeit
• Kindergeburtstage feiern • Großer Museumsführer • Weihnachtsspecial

Aufl age & Vertrieb
• Aufl age: 15.000 Exemplare
• Vertrieb: Abonnenten und Gratisvertrieb an über 600 familienrelevanten Auslagestellen.

www.4family-freiburg.de

35JAHRE

6  |  4FAMILY – DAS MAGAZIN FÜR ELTERN & KIDS

Herbst 2023 
Ausgabe Nr. 7
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Magazin für Eltern & Kids in Freiburg und der Region
4family

Tipps für den Kindergeburtstag * Bauch & Baby * Lernen & Fördern * Neue Kindermedien

Mit großemTerminkalenderfür Freiburg &die Regio

Extra
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8  |  ANZEIGENFORMATE & -PREISE ANZEIGENFORMATE & -PREISE  |  9

4family-U1:
→ 180 x 200 mm

U2, U3, U4 & 1/1 Seite:*
→ 210 x 280 mm

1/3 Seite:
→ hoch: 55 x 247 mm 
→ quer: 164 x 80 mm

1/3 Seite

2/3 Seite:
→ 110 x 247 mm 
→ 164 x 164 mm

2/3 Seite

1/2 Seite:
→ hoch: 80 x 247 mm
→ quer: 164 x 120 mm 

1/2 Seite

1/4 Seite:
→ quer: 164 x 60 mm
→ Block: 80 x 120 mm

1/4 Seite

1/8 Seite:
→ hoch: 40 x 120 mm 
→ quer: 80 x 60 mm
Stopper:  40 x 40 mm

1/8 Seite
&

Stopper

2/1 Panorama:*  420 x 280 mm
2/2 Panorama:*  420 x 130 mm
2/3 Panorama:*  420 x 90 mm
2/4 Panorama:*  420 x 70 mm

Panorama 2/1

2/22/3

2/4

Agenturtarif (4c) Ortstarif (4c)Seitenanteil

U1 (Außentitel)

Umschlag U2*
Umschlag U3*
Umschlag U4*

1/1 Seite* (Innenseite)

2/3 Seite hoch
2/3 Seite quer

1/2 Seite hoch
1/2 Seite quer

1/3 Seite hoch
1/3 Seite quer

1/4 Seite Block
1/4 Seite quer

1/8 Seite hoch
1/8 Seite quer

Stopper

2/1 Panorama*

2/2 Panorama*

2/3 Panorama*

2/4 Panorama*

Breite x Höhe

 180 x 200 mm

 210 x 280 mm

 210 x 280 mm

 110 x 247 mm
 164 x 164 mm

 80 x 247 mm
 164 x 120 mm

 55 x 247 mm
 164 x 80 mm

 80 x 120 mm
 164 x 60 mm

 40 x 120 mm
 80 x 60 mm

 40 x 40 mm

 420 x 280 mm

 420 x 130 mm

 420 x 90 mm

 420 x 70 mm

 € 3765,–

 € 3460,–
 € 3090,–
 € 3640,– 

  € 2965,–

 € 2160,–

 € 1650,–

 € 1200,–

 € 925,–

 € 495,–

 € 270,–

 € 4880,–

 € 2965,–

 € 2290,–

 € 1650,–

 € 3200,–

 € 2940,–
 € 2625,–
 € 3095,–

  € 2520,–

 € 1835,–

 € 1400,–

 € 1020,–

 € 785,–

 € 420,–

 € 230,–

 € 4150,–

 € 2520,–

 € 1945,–

 € 1400,–

Ortstarif für Beilagen und Beihefter: 
Beilagen (Standardformat*): €  110,– (bis 20 g)   |   €  135,– (21–50 g)**  pro 1.000 Exemplare
Komplettbelegung: 10 % Rabatt

Beihefter (Heftformat): €  110,– (Doppelseite / Doppelpostkarte)  pro 1.000 Exemplare
nur auf unserem Papier möglich! € 4095,– (8 Seiten)   |   € 5040,– (12 Seiten)  Gesamtaufl age

Ortstarif für PR-Artikel (750 Zeichen entsprechen einer Spaltenlänge): 
1 Spalte: € 785,–   2 Spalten: € 1400,–  3 Spalten: € 1835,–   4 Spalten: € 2520,–

Malrabatt     ab 2 Ausgaben 5 %         ab 3 Ausgaben 10 %                  4 Ausgaben 15 %

* plus je 3 mm Beschnitt    ** Sonder- oder Standardformate ab 51 g Gewicht: Preis auf Anfrage

Umschläge
(U2, U3, U4) 

und 
1/1 Seite
Innenteil

Herbst 2023 
Ausgabe Nr. 7

Fa
m
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en

-S
pe
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al

Magazin für Eltern & Kids in Freiburg und der Region
4family

Tipps für den Kindergeburtstag * Bauch & Baby * Lernen & Fördern * Neue Kindermedien

Mit großemTerminkalenderfür Freiburg &die Regio

Extra

* plus je 3 mm Beschnitt  
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DAS SCHÜLERMAGAZIN
für Freiburg und Region

Geografi e:
Hauptstadt der Strahlen?
(Quelle: September 2023)

Sport:
Legales Wildcampen im 
Südschwarzwald
(Quelle: September 2023)

Biologie:
Stress wegatmen
(Quelle: September 2023)

Das Produkt & seine Zielgruppe

 f79 – Das regionale Jugendmagazin 
für Freiburg und den Raum Südbaden
Seit September 2009 gibt es das regionale Schüler-
magazin f79. Es versteht sich als Pressenetzwerk unter 
Beteiligung von Schülerinnen und Schülern.
Im Mittelpunkt steht die Partizipation von Jugendlichen 
mit unterschiedlichem Bildungsniveau. f79 ist eine Infor-
mationsplattform für Schüler und Azubis im Alter von 14 
bis 20 Jahren. Die Schülerredaktion wird von erfahrenen 
Redakteuren angeleitet.
Die Jugendlichen können über Projektarbeiten und 
Redaktions-Workshops berufsorientierte Medienkompe-
tenzen erlangen und erhalten hierfür ein Zertifi kat. Ziel 

ist es, ein Bildungsnetzwerk zwischen Schülern und Lehrern, Institutionen und Unternehmen 
aus der Wirtschaft aufzubauen, welches dem direkten Erfahrungsaustausch dient und (Aus-)
Bildungsmöglichkeiten aufzeigt. Neben einer Beteiligung an der Schülerredaktion absolvieren 
die Schüler auch ihre Schulpraktika (OIB, BORS, BOGY) bei f79.

Auszeichnungen
Journalismus auf höchstem Niveau! 
f79 ist mehrfach ausgezeichneter Preisträger (2012, 2014 & 2015) des 
nationalen Schülerzeitungswettbewerbs des Nachrichtenmagazins „DER SPIEGEL“.

Aufl age & Vertrieb
• Aufl age: 25.000 Exemplare
• Vertrieb: 300 Schulen (Hauptschulen, Realschulen, Gymnasien, Berufsschulen) in Freiburg 
 und Umland, in den Landkreisen Breisgau-Hochschwarzwald, Lörrach, Waldshut-Tiengen,
 Emmendingen, Ortenau, Bodensee und im Schwarzwald-Baar-Kreis
• alle Agenturen für Arbeit in diesem Gebiet, alle BZ-Geschäftsstellen sowie über

800 Institutionen: Jugendzentren, Vereine, Stadt- &
 Ortsverwaltungen, Büchereien, Fahrschulen, Haus- & Zahnärzte

www.f79.de

PROMI-ECKE MIT EINER GOLD-CHEERLEADERIN // F79-TEST // JOBSTARTER

GEMEINSCHAFTSKUNDE // 200 EURO GESCHENKT
COMPUTER-AG // FREIBURG GOES MINECRAFT
TECHNIK // BEI DEN ELEKTRONIK-LEBENSRETTERN

KÜNSTLICHE INTELLIGENZ  
KREMPELT CHATGPT DIE SCHULE UM?

für
 14

- b
is 

20
-Jä
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ige
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. 5
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/ 0
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Die Redaktionsmodule werden im Themenbuch Jobstarter
präsentiert. Wer seinen Schwerpunkt auf inhaltliche Media-
leistung setzen möchte, kann neben der klassischen
Anzeigenschaltung eine Reihe von redaktionellen Modulen 
im f79-Jobstarter platzieren. Diese Medialeistung ent-
steht in enger Zusammenarbeit zwischen dem jeweiligen 
Unternehmen und der f79-Redaktion. Unternehmen und 
Institutionen die Inhalte transportieren möchten, können 
ab einem Redaktionsvolumen von ½ Seite aus drei Modu-
len wählen. Die Module werden sowohl im Print als auch 
Online auf der Homepage veröff entlicht. 

1. Testimonial / Referenzbericht:
Ein Erfahrungsbericht im Rahmen der Be-
rufsorientierung von Auszubildenden. Hier 
werden wichtige Informationen aus der Pers-
pektive des Azubis eines Unternehmens zum 
Berufsfeld dargestellt. Der Bericht wird von 
unseren Redakteuren angefertigt.

2. Advertorial / Unternehmensportrait:
Firmenportrait, in dem die Vorstellung des 
Unternehmens im Vordergrund steht. 
Der Bericht wird von unseren Redakteuren 
angefertigt.

3. Advertical / PR-Text:
Eine reine PR, die von Kundenseite inhaltlich 
gesteuert wird, auf eine feste Zeichenzahl 
begrenzt, mit Logo und/oder Foto, gestaltet 
durch die Grafi k in unserem Haus.
PR-Texte werden als solche gekennzeichnet.

PRAK TIKA +++ FSJ +++ AUSL ANDSJAHR

AUSBILDUNG +++ STUDIUM +++

AUSBILDUNG +++ STUDIUM +++

PRAK TIKA +++ FSJ +++ AUSL ANDSJAHR

AUSBILDUNG +++ STUDIUM +++JOBSTARTER

  Foto // © iStock.com/SolStock

Regionale Kooperationspartnerschaften // Bildungssponsoring siehe Seite 12!

Testimonial:
Ganzseitig (linke Seite)
(Quelle: September 2023)

Testimonial: 
Doppelseitig
(Quelle: März 2023)

Testimonial:
Halbseitig (rechte Seite)
(Quelle: Juni 2023)

Seitenanteil Agenturtarif Ortstarif

1/3 Seite € 1410,– € 1200,–

1/2 Seite € 1850,– € 1575,–

1/1 Seite € 3090,– € 2625,–

Seitenanteil Agenturtarif Ortstarif

1/3 Seite € 1410,– € 1200,–

1/2 Seite € 1850,– € 1575,–

1/1 Seite € 3090,– € 2625,–

Seitenanteil Agenturtarif Ortstarif

1/3 Seite € 1235,– € 1050,–

1/2 Seite € 1675,– € 1425,–

1/1 Seite € 2850,– € 2425,–

Redaktionsmodule für Print & Online: Eine Schaltung, doppelter Nutzen!
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1/1 Seite:
→ 205 x 285 mm

1/1 SeiteUmschläge
(Jobstarter) 
U2, U3, U4

Umschläge:
→ 205 x 285 mm

1/3 Seite:
→ hoch: 71 x 285 mm 
→ quer: 195 x 80 mm

1/3 Seite

2/3 Seite:
→ 138 x 285 mm 

2/3 Seite

1/2 Seite:
→ hoch: 104,5 x 285 mm
→ quer: 195 x 126 mm 

1/2 Seite

1/4 Seite:
→ quer: 195 x 60 mm
→ Block: 94,5 x 126 mm

1/4 Seite

Seitenanteil

Umschlag U3
Umschlag U4

Umschlag U2 
(Jobstarter-Special)

1/1 Seite

2/3 Seite

1/2 Seite hoch
1/2 Seite quer

1/3 Seite hoch
1/3 Seite quer

1/4 Seite quer
1/4 Seite Block

1/8 Seite

2/1 Panorama

2/2 Panorama

2/3 Panorama

2/4 Panorama

Breite x Höhe

205 x 285 mm

 205 x 285 mm

 205 x 285 mm

 138 x 285 mm

 104,5 x 285 mm
 195 x 126 mm

 71 x 285 mm
 195 x 80 mm

 195 x 60 mm
 94,5 x 126 mm

 94,5 x 60 mm

 430 x 285 mm

 410 x 126 mm

 410 x 80 mm

 410 x 60 mm

Agenturtarif (4c)

 € 3090,–
 € 3640,–

  € 3460,–

 € 2965,–

 € 2160,–

 € 1650,–

 € 1200,–

 € 925,–

 € 495,–

 € 4880,–

 € 2965,–

 € 2290,–

 € 1650,–

Ortstarif (4c)

 € 2625,–
 € 3095,–

  € 2940,–

  € 2520,–

 € 1835,–

 € 1400,–

 € 1020,–

 € 785,–

 € 420,–

 € 4150,–

 € 2520,–

 € 1945,–

 € 1400,–

Malrabatt     ab 2 Ausgaben 5 %         ab 3 Ausgaben 10 %                  4 Ausgaben 15 %

Ortstarif für Beilagen und Beihefter: 
Beilagen (Standardformat*): €  110,– (bis 20 g)   |   €  135,– (21–50 g)*  pro 1.000 Exemplare
Komplettbelegung: 10 % Rabatt 

Beihefter (Heftformat): €  110,– (Doppelseite / Doppelpostkarte)  pro 1.000 Exemplare
nur auf unserem Papier möglich! € 4095,– (8 Seiten)   |   € 5040,– (12 Seiten)   |    Gesamtaufl age

Regionale Kooperationspartner // Bildungssponsoring: 
Eine regionale Kooperationspartnerschaft // Bildungssponsoring ist mehr als ein Anzeigen-Sponsoring. Unsere 
Kooperationspartner fi nden sich auf einer gesonderten Seite (U2) mit Danksagung und Unternehmenslogo
wieder. Somit ist direkt erkennbar, welche regionalen Unternehmen/Institutionen das Schülermagazin f79 (mit)
fördern. Außerdem binden wir das Firmenlogo mit Link auf unserer Homepage ein.
Die Kooperationspartner haben darüber hinaus auch die Möglichkeit, sich mit schülerrelevanten Themen redakti-
onell (4 x 1/2 Seite oder 2 x 1 Seite) im Schülermagazin f79 und auf der Homepage www.f79.de zu präsentieren.
Förderung für ein Projektjahr (4 Ausgaben): 3500 Euro

* Sonder- oder Standardformate ab 51 g Gewicht: Preis auf Anfrage

2/1 Panorama:  430 x 285 mm
2/2 Panorama:  410 x 126 mm
2/3 Panorama:  410 x 80 mm
2/4 Panorama:  410 x 60 mm

Panorama 2/1

2/22/3

2/4

1/8 Seite:
→ quer: 94,5 x 60 mm

1/8 Seite



Mediadaten 2024

f7
9 

– 
Sc

hü
le

rm
ag

az
in

ch
ill

i –
 S

ta
dt

m
ag

az
in

bu
sin

es
s i

m
 B

re
isg

au
 B

au
en

 &
 W

oh
ne

n
Lu

st
 a

uf
 R

EG
IO

4f
am

ily
Fa

m
ili

en
m

ag
az

in

Mediadaten 2024

4f
am

ily
Fa

m
ili

en
m

ag
az

in
f7

9 
– 

Sc
hü

le
rm

ag
az

in
ch

ill
i –

 S
ta

dt
m

ag
az

in
bu

sin
es

s i
m

 B
re

isg
au

 B
au

en
 &

 W
oh

ne
n

Lu
st

 a
uf

 R
EG

IO

16  |  CHILLI – DAS FREIBURGER STADTMAGAZIN ZEITSCHRIFTENPROFIL FÜR PRINT- & E-MAGAZINE  |  17

Das Produkt & seine Zielgruppe

 chilli – Das Freiburger Stadtmagazin
Seit 2004 nimmt das Freiburger Stadtmagazin chilli
einen wichtigen Platz in der Freiburger Medienland-
schaft ein und hat sich fest am Markt etabliert. Als 
hochwertiges und einziges Stadtmagazin für Freiburg 
bietet der Kauftitel Einblicke in das Freiburger Stadt-
leben, blickt hinter die Kulissen von Politik, Wirtschaft, 
Sport und Kultur, zeigt Portraits von Menschen, die das 
Leben in Freiburg und der Region prägen und präsen-
tiert nicht zuletzt einen umfangreichen Veranstaltungs-
kalender mit den angesagtesten Terminen, Tipps und 
Partys in Freiburg und der Regio. 
Das chilli ist als Kauftitel am Kiosk, im Buch- & Zeit-

schriftenhandel, in den BZ-Geschäftsstellen sowie an Tankstellen erhältlich. Über den Vertrieb 
durch den Lesezirkel werden weitere Leserschaften und Multiplikatoren generiert. So ist das 
Magazin in Restaurants, Cafés & Bars, bei Ärzten, Anwälten und Friseuren in den Lesemappen 
zu fi nden. Darüber hinaus wird das chilli im Abonnement direkt in die Haushalte geliefert. 
Die Zielgruppe sind 18- bis 50-Jährige, junge und jung gebliebene urbane Menschen, die Ent-
scheidungen fällen und ihre Lebensgestaltung nicht nur zu Hause verbringen. Zu den Lesern 
zählen Entscheider aus Wirtschaft und Politik, Personen des öff entlichen Lebens, Angestellte 
genauso wie Studierende, Azubis und Schüler des Wissensstandorts Freiburg.

Aufl age & Vertrieb

• Aufl age Vollexemplare (Kauftitel): 10.000 Exemplare
Vertrieb durch den Handel: Kiosk, Zeitschriftenhandel, Tankstellen, Abonnement, 
Lesezirkel, Direktverkaufsstellen (Hotel- & Gaststättengewerbe)

• Aufl age Themenhefte: 25.000 Exemplare, davon 10.000 Exemplare als Heft im Heft
 ins chilli integriert, weitere 15.000 Exemplare im Fortdruck als Gratistitel in freier Auslage

Vertrieb durch Gratisauslage: Gastronomie, Hotellerie, Kultur- & Veranstaltungs-
stätten, Rathaus, Tourist-Info, Geschäfte/Einzelhandel, Tankstellen,
Banken, Bürgeramt, Stadtbibliothek, Hochschulcampus

www.chilli-freiburg.de

Titelthema: 
Im Untergrund: Bunker, 
Becken, Kriechgänge
(Quelle: Mai 2023)

Szene:
Das Swamp feiert
30. Geburtstag
(Quelle: Oktober 2023)

Veranstaltungskalender:
Musik, Events, Theater, 
Partys, Ausstellungen
(Quelle: Oktober 2023)

Ausgabe 
Mai-Juni

20. Jahrgang / #186

Was da wieder los ist: 
Ausstellungen, Events,

Kino, Theater u.v.m
13.5.–11.6.23

BUNKER, BECKEN, GRÜFTE
Freiburger Unterwelt: Was chillisten untertage entdecken

mit
WIRTSCHAFTS-MAGAZIN
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ANGEMACHT
So geht es bei 
Kinky-Partys zu

ANGESAGT
Freiburg ist
Trail-Hauptstadt

ANGEZÄHLT
Proberaum-Mangel
verschärft sich

20JAHRE
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Ortstarif cz

€ –,–
€ 2575,–

€ –,–
€ 2625,–
€ 3095,–

€ 2520,–

€ 1835,–

€ 1400,–

€ 1020,–

€ 785,–

€ 420,–

€ 4150,–

€ 2520,–

€ 1945,–

€ 1400,–

18  |  ANZEIGENFORMATE & -PREISE ANZEIGENFORMATE & -PREISE  |  19

Malrabatt ab 2 Ausgaben 3 % ab 4 Ausgaben 6 % ab 6 Ausgaben 10 %    10 Ausgaben 15 %

Seitenanteil

U1* (Titelseite)
cultur.zeit-U1

Umschlag U2*
Umschlag U3*
Umschlag U4*

1/1 Seite* (Innenseite)

2/3 Seite hoch
2/3 Seite quer

1/2 Seite hoch
1/2 Seite quer

1/3 Seite hoch
1/3 Seite quer

1/4 Seite Block
1/4 Seite quer

1/8 Seite quer

2/1 Panorama*

2/2 Panorama*

2/3 Panorama*

2/4 Panorama*

Stopper **
Doppelstopper **

1/8 Seite hoch **

Breite x Höhe

210 x 230 mm
 186 x 188 mm

 210 x 280 mm

 210 x 280 mm

 110 x 247 mm
 164 x 164 mm

 80 x 247 mm
 164 x 120 mm

 55 x 247 mm
 164 x 80 mm

 80 x 120 mm
 164 x 60 mm

 80 x 60 mm

 420 x 280 mm

420 x 130 mm

420 x 90 mm

420 x 70 mm

40 x 20 mm
 40 x 40 mm
 40 x 60 mm

 40 x 120 mm

Agenturtarif (4c)

€ 3765,–
€ 3030,–

€ 3460,–
€ 3090,–
€ 3640,–

€ 2965,–

€ 2160,–

€ 1650,–

€ 1200,–

€ 925,–

€ 495,–

€ 4880,–

€ 2965,–

€ 2290,–

€ 1650,–

Ortstarif (4c)

€ 3200,–
€ –,–

€ 2940,–
€ 2625,–
€ 3095,–

€ 2520,–

€ 1835,–

€ 1400,–

€ 1020,–

€ 785,–

€ 420,–

€ 4150,–

€ 2520,–

€ 1945,–

€ 1400,–

1 Stopper € 150,– 
2 St. € 270,– 
= 1 Doppelst. 

3 Stopper € 370,–

 € 495,–

** Platzierung nur im
Kalender möglich

Ausgabe 
Juni-Juli

20. Jahrgang / #187

Was da wieder los ist: 
Ausstellungen, Events,

Kino, Theater u.v.m
10.6.–16.7.23

A
u

sg
ab

e
6-

7/
20

23
3,

50
 E

ur
o

SCHWÄCHELNDE SCHLAGADER
Händler fordern Frischzellenkur für Rathausgasse

KONTROVERS
Boomboxtown 
Freiburg

KONZENTRIERT
Großer Festival-Guide
für Südbaden

KONFUS
Das Business mit
den Altkleidern

mit
THEMENBUCHcultur.zeit

AB

22.6.
IM KINO!

HEFT NR. 6/23
13. JAHRGANG

LITERATUR
8 GRAD VERLAG GIBT DEM 
SÜDWESTEN EINE STIMME 

LEINWAND
FILMVERGNÜGEN BEIM 
SOMMERNACHTSKINO

MUSIK
POWERSOUND VON DER
MADDIS'SON BRASS BAND

Penélope Cruz
L'IMMENSITÀ
Meine fantastische Mutter

Anzeigenformat 1
U1 & Wende-U4:
→ 210 x 230 mm

1/3 Seite:
→ hoch: 55 x 247 mm 
→ quer: 164 x 80 mm

1/3 Seite

2/3 Seite:
→ hoch: 110 x 247 mm
→ quer: 164 x 164 mm

2/3 Seite

1/2 Seite:
→ hoch: 80 x 247 mm
→ quer: 164 x 120 mm 

1/2 Seite

1/4 Seite:
→ quer: 164 x 60 mm
→ Block: 80 x 120 mm

1/4 Seite

1/8 Seite:
→ hoch: 40 x 120 mm 
→ quer: 80 x 60 mm
Stopper: 40 x 20 mm

1/8 Seite
&

Stopper

2/1 Panorama:*  420 x 280 mm
2/2 Panorama:*  420 x 130 mm
2/3 Panorama:*  420 x 90 mm
2/4 Panorama:*  420 x 70 mm

Panorama 2/1

2/22/3

2/4

 * plus je 3 mm Beschnitt

Ortstarif für Beilagen und Beihefter: 
Beilagen (Standardformat): €  110,– (bis 20 g)   |   €  135,– (21–50 g)  pro 1.000 Exemplare
Komplettbelegung im Sonderheft (21.500 Ex.): 10 % Rabatt 

Beihefter (Heftformat): €  110,– (Doppelseite / Doppelpostkarte)  pro 1.000 Exemplare
 € 4095,– (8 Seiten)   |   € 5040,– (12 Seiten)  Gesamtaufl agein Themenheften nur 
auf unserem Papier möglich!

Anzeigenformat
cultur.zeit-U1
→ 186 x 188 mm

Umschläge
(U2, U3, U4) 

und 
1/1 Seite

U2, U3, U4
und 1/1 Seite:*
→ 210 x 280 mm

1 St. € 130,– 
2 St. € 230,– 
= 1 Doppelst. 

3 St. € 315,–

 € 420,–

€ –,– 
€  –,– 

€  –,–

€  –,–

Ausgabe 
Mai-Juni

20. Jahrgang / #186

Was da wieder los ist: 
Ausstellungen, Events,

Kino, Theater u.v.m
13.5.–11.6.23

BUNKER, BECKEN, GRÜFTE
Freiburger Unterwelt: Was chillisten untertage entdecken

mit
WIRTSCHAFTS-MAGAZIN
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ANGEMACHT
So geht es bei 
Kinky-Partys zu

ANGESAGT
Freiburg ist
Trail-Hauptstadt

ANGEZÄHLT
Proberaum-Mangel
verschärft sich

Anzeigenformat 2 
U1 & Wende-U4:
→ 210 x 144,5 mm

* plus je 3 mm Beschnitt  
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FREIBURG GEHT AUS – Das Produkt & seine Zielgruppe 

FREIBURG GEHT AUS geht in die fünfte Runde: Im 
Herbst 2024 legen wir das beliebte Gastro- & Gusto-
Magazin in einer aktualisierten und erweiterten Ausgabe 
neu auf.
Als hochwertiges Print produkt bietet das Coff ee-Table-
Book vielfältige Einblicke in punkto Gastro & Gusto.
Wir berichten über das Freiburger Nachtleben, blicken 
hinter die Kulissen von Start-ups, Winzern und Spit-
zenköchen, zeigen Portraits von Menschen, die das Le-
ben in Freiburg und der Region prägen und präsentieren 
nicht zuletzt umfangreiche Ausgeh- und Einkaufstipps 
sowie neue Trends der Kulturszene.

FREIBURG GEHT AUS ist im Buch- und Zeitschriftenhandel, an Kiosken, Tankstellen, in den 
Geschäftsstellen der Badischen Zeitung im Verkauf. Das Magazin ist darüber hinaus auch 
über unseren Onlineshop bestellbar. Durch den Vertrieb via Lesezirkel werden weitere Leser-
schaften generiert, die bei Ärzten, Friseuren, Anwälten, Steuerberatern und der Gastronomie 
das Magazin lesen.

Die Zielgruppe sind junge und jung gebliebene urbane Menschen, die ihre Lebens gestaltung 
nicht nur zu Hause verbringen und die das Ländle kulinarisch und kulturell entdecken wollen. 
Zu den Lesern zählen Stadt- und Landleute sowie Touristen.

Technische Angaben, Aufl age & Vertrieb

• Druckverfahren: Bogen-Off set-Druck
• Umschlag: 250 g BD matt; Inhalt: 120 g BD matt, komplett lackiert, Klebebindung
• Aufl age: 10.000 Exemplare
• Vertrieb: Im Buch- & Zeitschriftenhandel sowie am Kiosk für 11,80 € erhältlich
• Leseprobe und Online-Shop: www.freiburggehtaus.de

Für das Magazin gibt es eigene Mediadaten! Fragen Sie unser Berater-Team.

20  |  THEMENHEFTE FÜR PRINT- & E-MAGAZINE SONDERPUBLIKATION FÜR PRINT- & E-MAGAZINE  |  21

Als Heft im Heft – und als Gratistitel

Die chilli-Themenhefte sind eigenständige, zielgruppengenaue Magazine mit unterschied-
lichen Themenschwerpunkten. Alle Leserinnen und Leser von Ü18 bis U50 fi nden das 
Spektrum ihrer Interessen in der jeweiligen Themenlandschaft wieder. 
Reportagen und Serviceangebote zu den Themen Jugend & Beruf, Uni, Ausbildung, Praktika, 
Auslandsjahr, FSJ, Job & Karriere sowie vielfältige Ausgeh- und Shoppingtipps geben eine 
trendgerechte Übersicht.

Unsere Themen im Überblick

• Freiburg kauft ein: shoppen, schenken, schlemmen
 (Dezember-Januar)
• Bildung: Jobstarter 
 (April/Juni/Oktober)

Technische Angaben, Aufl age & Vertrieb
• Themenheft: Zeitungsrollenoff set-Druck,
 holzfreies 80g-Volumenpapier
• Aufl age: 25.000 Exemplare
• Vertrieb durch Gratisauslage: Gastronomie,
 Hotellerie, Kulturstätten, Rathaus, Tourist-Info, 
 Geschäfte/Einzelhandel, Tankstellen, Banken,
 Bürgeramt, Stadtbibliothek, Hochschulcampus

 Oktober 2024:
Jobstarter

Dezember 2024 (Themenheft):
Freiburg kauft ein –
X-Mas Shopping

 April 2024:
Jobstarter

Th
em

en
h

ef
t April 2022

Ausgabe Nr. 41

Jobstarter

Wie zwei junge Freiburgerinnen
die Pandemie meisterten

Studium

Lernen beim Logistikexperten
Ausbildung

und in der Fahrschule

Freiburgerin erhält
Forschung

renommierten Preis

Besondere Lernorte 
in Freiburg

Th
em

en
h

ef
t Oktober 2022

Ausgabe Nr. 42

Jobstarter

Neue Berufe in der
digitalen Arbeitswelt

Ausbildung

ArbeiterKind.de
Studium

unterstützt Studienpioniere

Urlaub im 
Praktikum

Was geht?

 Juni 2024:
Jobstarter

Th
em

en
h

ef
t Dezember 2022

Ausgabe Nr. 20FREIBURG
KAUFT EIN Schöne

Geschenkideen

zum Fest

Die besten Freiburger Geschäfte für 

X-Mas Shopping
originelle Weihnachtsgeschenke

Th
em

en
h

ef
t April 2023

Ausgabe Nr. 43

Jobstarter Azubis on tour:
Praktikum

im Ausland

Im Team gemeinsam
Handwerk

durchstarten

In Teilzeit erfolgreich
Ausbildung

zum Abschluss

Th
em

en
h

ef
t

Jobstarter
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22  |  CULTUR.ZEIT – DER KULTURTEIL FÜRS DREILÄNDERECK E-MAGAZINE  |  23

Kultur am Oberrhein: Mit der cultur.zeit unterwegs
im Dreiländereck
Die cultur.zeit erscheint als eigenes „Kulturbuch“ im 
 letzten Heftdrittel des chilli Stadtmagazins. Sie befasst 
sich mit den Genres Ausstellung, Theater, Musik, Kino 
und Literatur.
Im März und Oktober richten wir unser Augenmerk mit 
 einem eigenen Schwerpunkt auf die Museumsland-
schaften im Dreiländereck.

www.cultur-zeit.de

E-Magazine
Um eine größtmögliche Verbreitung unserer Publikationen zu 
erzielen, off erieren wir unserer Leserschaft seit Jahren alle 
erschienenen Printmagazine auch online als E-Magazine. 
Ein wesentliches Merkmal dieser digitalen Magazinform ist, 
dass alle Artikel dauerhaft und im Volltext zugänglich sind.
Unsere Netzpublikationen werden auf unseren Websites 
 gratis angeboten.

www.chilli-freiburg.de

Kino:
Falltüren der Realität
(Quelle: Oktober 2023)

Musik:
Groß, wild, laut
(Quelle: Juni 2023)

PROMI-ECKE MIT EINER GOLD-CHEERLEADERIN // F79-TEST // JOBSTARTER

GEMEINSCHAFTSKUNDE // 200 EURO GESCHENKT
COMPUTER-AG // FREIBURG GOES MINECRAFT
TECHNIK // BEI DEN ELEKTRONIK-LEBENSRETTERN

KÜNSTLICHE INTELLIGENZ  
KREMPELT CHATGPT DIE SCHULE UM?

für
 14

- b
is 

20
-Jä

hr
ige

No
. 5

5 /
/ 0

6.2
3 /

/ w
ww

.f7
9.d

e

Herbst 2023 
Ausgabe Nr. 7
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Magazin für Eltern & Kids in Freiburg und der Region
4family

Tipps für den Kindergeburtstag * Bauch & Baby * Lernen & Fördern * Neue Kindermedien

Mit großemTerminkalenderfür Freiburg &die Regio

Extra

HEFT NR. 7/23
13. JAHRGANG

MAÏWENN
JOHNNY DEPP

BARRY
JEANNE

du

DIE FAVORITIN DES KÖNIGSDIE FAVORITIN DES KÖNIGS

E I N  F I L M  V O N  MAÏWENN

JDB_ChiliFreiburg_186x188.indd   1JDB_ChiliFreiburg_186x188.indd   1 27.07.23   14:3127.07.23   14:31

KULTUR
BOLLENHUT MEETS 
HOLLYWOOD

LITERATUR
GERTRUD KOLMAR: 
DICHTERIN DES LEBENS

MUSIK
»DIE LETZTE REIHE« 
ENTERN »HEROES«-BÜHNE

W
ir

ts
ch

af
t

Innovationen
Overtoon animiert,
Rrreefs rettet

Finanzen
Aktien als Antwort
auf die Inflation?

Bilanzen
Sick und Faller mit
Rekordumsätzen

Mai 2023
Ausgabe Nr. 36

„Es gibt kein Wegducken mehr“
Regierungspräsidentin Bärbel Schäfer will Windräder im Rekordtempo

Im Fokus:

Bauen
Es geht doch

was in Freiburg

1 | chilli | BAUEN & Wohnen | 09.2023

Baurecht
Richter kippen Hunderte 
Bebauungspläne

Wohnungsbau
Warum die Stadtbau selten
so wichtig war wie heute

Baupreise
Neues Rathaus wird
24 Millionen teurer

Abstürzende Neubauten
Kapitaler Einbruch im Wohnungsbau – jetzt ist die Politik gefordert

September 2023
Ausgabe Nr. 33

Bürobau
Sick AG investiert
29 Millionen Euro

Ausgabe 
Mai-Juni

20. Jahrgang / #186

Was da wieder los ist: 
Ausstellungen, Events,

Kino, Theater u.v.m
13.5.–11.6.23

BUNKER, BECKEN, GRÜFTE
Freiburger Unterwelt: Was chillisten untertage entdecken

mit
WIRTSCHAFTS-MAGAZIN
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ANGEMACHT
So geht es bei 
Kinky-Partys zu

ANGESAGT
Freiburg ist
Trail-Hauptstadt

ANGEZÄHLT
Proberaum-Mangel
verschärft sich

HEFT NR. 6/23
13. JAHRGANG

LITERATUR
8 GRAD VERLAG GIBT DEM 
SÜDWESTEN EINE STIMME 

LEINWAND
FILMVERGNÜGEN BEIM 
SOMMERNACHTSKINO

MUSIK
POWERSOUND VON DER
MADDIS'SON BRASS BAND

Penélope Cruz
L'IMMENSITÀ
Meine fantastische Mutter

bauenundwohneninbaden.debusiness-im-breisgau.de

www.cultur-zeit.de www.f79.de www.4family-freiburg.de
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24  |  DIGITALE WERBUNG CHILLI-FREIBURG.DE  |  25

Dateigröße

bis 200 KB

bis 40 KB

bis 80 KB

bis 200 KB

€ 465,–

€ 235,–

€ 295,–

€ 415,–

Agenturtarif*

 € 395,–

 € 200,–

 € 250,– 

 € 350,–

Ortstarif*

Motiveinstellung & Motivwechsel: Das Einstellen des Banners und ein Motivwechsel
innerhalb der Buchungsdauer werden mit je 30,– Euro berechnet.

Digitale Werbung

Durch eff ektive Bündelung crossmedialer Kommunikationskanäle ist es möglich, die Marken-
bekanntheit, die Produktangebote und den Aboverkauf nachhaltig zu steigern. Nutzen Sie die-
ses Potential. Steigern Sie Markenbindung, Werbeerinnerung oder das Kaufi  nteresse Ihrer 
Kunden.

Wer sind unsere User?
•  12 % sind 16–19 Jahre, 77% sind 20–49 Jahre, 11 % sind über 50 Jahre
• 54 % sind Frauen, 46 % sind Männer
•  56 % haben (Fach-)Abitur oder Fachhochschulreife, 44 % haben weiterführende Schulen
 besucht oder Real- und Hauptschulabschluss
• 53 % verfügen über ein monatliches Haushaltsnettoeinkommen von über 2500 Euro und mehr
• 68 % sind berufstätig
• 26 % sind in Ausbildung (Studis, Azubis, Schüler)
• 5 % sind nicht oder nicht mehr berufstätig

Verschiedene Banner-Formate

Laufzeit: maximal 1 Monat

* Preis pro Monat

Format

Fullbanner

Rectangle

Medium
Rectangle

Skyscraper

Breite x Höhe

800 x 250 Pixel

200 x 200 Pixel

200 x 400 Pixel

200 x 600 Pixel

Platzierung

Frameset Mitte

Frameset rechts

Frameset rechts

Frameset rechts

PR-Module auf der Homepage unserer Website*

Ihre PR-Anzeige (Text-Bild-Content-Baustein) ist das 
ideale Werbeformat für Ihre Sonderaktionen, Ihr 
Jubiläum, Ihr Event oder Ihre Neueröffnung. Ihre 
PR-Anzeige wird im Stil eines redaktionellen Bei-
trags erstellt und prominent beworben.

Laufzeit

1 Woche

2 Wochen

4 Wochen

Ortstarif

 € 500,–

 € 650,–

 € 1000,–

Teaser eines 
PR-Moduls

Volltext eines 
PR-Moduls

* Das PR-Modul wird mit Anzeige gekennzeichnet
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ZEITSCHRIFTENPROFIL FÜR PRINT  |  2726  |  LUST AUF REGIO – DAS MAGAZIN FÜRS DREILÄNDERECK

Das Produkt & seine Zielgruppe

 Lust auf REGIO –
Die schönsten Seiten der Region
Seit 40 Jahren ist das „Lust auf REGIO“-Magazin das füh-
rende regionale Freizeit-Magazin in Südbaden. Die Publika-
tion pfl egt eine hohe Identifi kation mit der Mentalität der 
Menschen in der Region zwischen Südlichem Oberrhein und 
Schwarzwald. Die inhaltlichen Schwerpunkte sind – neben 
einem monatlich wechselnden Titelthema – Beiträge und 
Tipps zu Erkunden & Erleben, Land & Leute, Haus & Garten, 
Schlemmen & Sürpfeln, Gesund & Fit sowie Kunst & Kultur.

Drei Mal im Jahr ist ein Wein- & Sekt-Guide im „Lust auf 
REGIO“ integriert. Informatives und Nützliches über die 

Weinanbauregion Baden ist hier ebenso vertreten wie Verkostungsnotizen zu edlen Tropfen aus 
gekelterten Rebsorten.

Portraits von Menschen, die die Region prägen, Fotoreportagen, Genuss- und Wandertouren, Gas-
tro- & Gusto-Tipps, Ortsportraits, ein ausgewählter Veranstaltungskalender sowie umfangreiche 
Tipps zu den aktuellen Festen & Hocks im Dreiländereck runden das hochwertige Magazin ab.

„Lust auf REGIO“ erreicht zahlreiche Leser in Südbaden, im Elsass und in der Nordwestschweiz. 
Das Magazin wird überwiegend im Abonnement, aber auch über den Zeitschriftenhandel vertrieben 
sowie über den Lesezirkel in Arztpraxen, Restaurants und Hotels, bei Friseuren und in Privathaus-
halten gelesen.

Aufl age, Vertrieb & technische Angaben

• Aufl age (Kauftitel): 10.000 Exemplare
Vertrieb durch den Handel: Kiosk, Zeitschriftenhandel, Tankstellen, Abonnement, 
Lesezirkel, Direktverkaufsstellen (Hofl äden, Kaiser´s Gute Backstube, BZ-Shops)

• Format: DIN A4
• Papier: 200 g Umschlag, 120 g Inhalt, Bilderdruck matt
• Erscheinungsweise: 12 x im Jahr
 Einzelheft: 5,30 €
 Abonnement: 51,80 € pro Jahr  www.lust-auf-regio.de

Schlemmen & Sürpfeln: 
Das Parkhotel Adler in 
Hinterzarten
(Quelle: April 2023)

Land & Leute:
Hollywood meets 
Schwarzwald
(Quelle: September 2023)

Kalender:
Musik, Events, Theater, 
Partys, Ausstellungen
(Quelle: November 2023)

 #07 | Juli 2023 | 5,30 € | 7,85 CHF

Magazin fürs Dreiländereck

UNTER DER ERDE
Fort de Mutzig im Elsass:
Mahnmal für den Frieden

AN KLAREN WASSERN
Idyllisch wandern an den
Wuhren im Hotzenwald

RAUS
ANS KÜHLE

NASS!

Co
ole

Touren für heiße
Tage

VO

RGESTELLT

4
19

41
25

40
53

00
07

REGIO

40JAHRE
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28  |  ANZEIGENFORMATE & -PREISE ANZEIGENFORMATE & -PREISE  |  29

Malrabatt ab 3 Ausgaben 5 % ab 6 Ausgaben 10 % ab 9 Ausgaben 15 %    12 Ausgaben 20 %

2/1 Panorama:*  420 x 297 mm
2/2 Panorama:*  420 x 130 mm
2/3 Panorama:*  420 x 90 mm
2/4 Panorama:*  420 x 70 mm

Panorama 2/1

2/22/3

2/4

Ortstarif für Beilagen und Beihefter:
Beilagen

€ 110,– (bis 20 g)   |   €  135,– (21–50 g)       pro 1000 Expl.

Beihefter (Heftformat):
€  110,– (Doppelseite / Doppelpostkarte)                    pro 1000 Expl.
€ 4095,– (8 Seiten)   |   € 5040,– (12 Seiten)     Gesamtaufl age

Umschlag U2*
Umschlag U3*
Umschlag U4*

1/1 Seite* (Innenseite)

2/3 hoch
2/3 quer

1/2 Seite hoch
1/2 Seite quer

1/3 Seite hoch
1/3 Seite quer

1/4 Seite hoch
1/4 Seite quer

1/6 Seite hoch
1/6 Seite quer

1/8 Seite hoch
1/8 Seite quer
1/8 Panorama

2/1 Panorama*

2/2 Panorama*

2/3 Panorama*

2/4 Panorama*

Seitenanteil

 210 x 297 mm

 210 x 297 mm

116 x 256 mm
 180 x 170 mm

90 x 256 mm
 180 x 127 mm

58 x 256 mm
 180 x 85 mm

90 x 127 mm
 180 x 60 mm

58 x 127 mm
 90 x 80 mm

 58 x 85 mm
 90 x 60 mm 
 180 x 30 mm

 420 x 297 mm

 420 x 130 mm

 420 x 90 mm

 420 x 70 mm

Breite x Höhe

€ 3460,–
€ 3090,–
€ 3640,–

€ 2965,–

€ 2160,–

€ 1650,–

€ 1200,–

€ 925,–

€ 660,–

€ 495,–

€ 4480,–
€ 2965,–

€ 2290,–

€ 1650,–

Agenturtarif (4c) Ortstarif (4c)

€ 2940,–
€ 2625,–
€ 3095,–

€ 2520,–

€ 1835,–

€ 1400,–

€ 1020,–

€ 785,–

€ 560,–

€ 420,–

€ 4150,–

€ 2520,–

€ 1945,–

€ 1400,–

Formate im Veranstaltungskalender

1/4 hoch
1/4 quer
1/4 quer Panorama

1/5 quer

1/6 hoch

1/8 Seite quer
1/8 Seite hoch

Stopper

Seitenanteil

 90 x 127 mm
 134 x 80 mm
 180 x 60 mm

 134 x 60 mm

 90 x 80 mm

 90 x 60 mm
 42 x 127 mm

 40 x 40 mm

Breite x Höhe

€ 925,–

€ 740,–

€ 660,–

€ 495,–

€ 270,–

Agenturtarif (4c)

€ 785,–

€ 630,–

€ 560,–

€ 420,–

€ 230,–

Ortstarif (4c)

Anzeigenformate: 

1/3 Seite:
→ hoch: 58 x 256 mm 
→ quer: 180 x 85 mm

1/3 Seite

1/2 Seite:
→ hoch: 90 x 256 mm
→ quer: 180 x 127 mm 

1/2 Seite

Umschläge
(U2, U3, U4) 

und 
1/1 Seite

U2, U3, U4
und 1/1 Seite:*
→ 210 x 297 mm

2/3 Seite:
→ hoch: 116 x 256 mm
→ quer: 180 x 170 mm

2/3 Seite

1/4 Seite:
→ hoch: 90 x 127 mm
→ quer: 180 x 60 mm

1/4 Seite

1/6 Seite:
→ hoch: 58 x 127 mm 
→quer: 90 x 80 mm 

1/6 Seite

1/8 Seite:
→ hoch: 58 x 85 mm 
→ quer: 90 x 60 mm
→ Panorama: 180 x 30 mm

1/8 Seite

58 x 85 mm 

180 x 30 mm 

90 x 60 mm 

* plus je 3 mm Beschnitt   

Stopper können nur im Kalender platziert werden

* plus je 3 mm Beschnitt   
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Das Produkt & seine Zielgruppe

 business im Breisgau (bib) – 
Das Wirtschaftsmagazin für die Region
Spannende Wirtschaftsthemen aus der Region, profund
und so spezifi sch aufbereitet, dass Unternehmen und 
Kunden auch zusammenfi nden, das bietet unser Wirt-
schaftsmagazin bib seit 2014. Hier kommen WIPs
(wirtschaftlich interessante Personen) zu Wort, hier fi n-
den Hintergrundgeschichten statt, hier fi nden aktuelle 
News, Fakten und Entwicklungen ihren Platz.
bib ist der unabhängige Wirtschaftstitel für den Mittel-
stand im Breisgau. Das Magazin ist auch Bestandteil
des chilli Stadtmagazins und es gibt es auch als 
 separates E-Magazin unter business-im-breisgau.de.

Es bildet einen Schwerpunkt aus der Region für die Region, für Entscheider und für  Verbraucher. 
Und natürlich für alle, die sich für regionalen Journalismus jenseits der Pressemitteilung 
 interessieren.

Aufl age & Vertrieb

• Aufl age: 25.000 Exemplare, davon sind 10.000 Exemplare im Kauftitel chilli integriert
 (aufl agenstärkstes, unabhängiges Special-Interest-Magazin in Südbaden)
•  Vertrieb:
 Über den Kauftitel chilli im Abonnement und im Handel

Gratisvertrieb: 15.000 Exemplare erhalten Ortsverwaltungen und Rathäuser, Wirtschafts-
 verbände, Banken, Autohäuser, Versicherungen, Steuerberater, Rechtsanwälte, Ärzte 
 sowie Kultureinrichtungen als Freiexemplare

Postalisch: Entscheider und Multiplikatoren in Kommunen und Unternehmen
 10.000 Magazine sind im Kauftitel chilli beigeheftet
 Über den Lesezirkel in den Lesemappen von Spiegel & Focus
• Erscheinungsweise: 4 x jährlich als eigenes Magazin (März, Mai, Juli, Nov.)
• Verbreitung: Freiburg, Breisgau & Region
• E-Magazin: auf www.business-im-breisgau.de

www.business-im-breisgau.de

W
ir

ts
ch

af
t

Innovationen
Overtoon animiert,
Rrreefs rettet

Finanzen
Aktien als Antwort
auf die Inflation?

Bilanzen
Sick und Faller mit
Rekordumsätzen

Mai 2023
Ausgabe Nr. 36

„Es gibt kein Wegducken mehr“
Regierungspräsidentin Bärbel Schäfer will Windräder im Rekordtempo

Im Fokus:

Bauen
Es geht doch

was in Freiburg

Forschung:
Freiburger Forscher
über Klimawandel-
Schaden
(Quelle: Juli 2023)

Sportclub:
5000 Quadratmeter 
mehr Fläche für Fans
(Quelle: Mai 2023)

Radbranche:
Das Mekka der Fahrrad-
entwickler
(Quelle: März 2023)

10JAHRE
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Das Produkt & seine Zielgruppe

Bauen & Wohnen – 
Das Magazin rund um die Immobilie
Das Magazin Bauen & Wohnen erscheint bereits im 
18. Jahr. Es ist das Entscheidermagazin für ganz Süd-
baden beim Immobilienkauf und ein unverzichtbarer
Bestandteil der publikumsstarken Messen GETEC 
(Gebäude. Energie.Technik) und IMMO in Freiburg. 
Im Bauen & Wohnen sprechen Bürgermeister, Stadt-
planer und Architekten über aktuelle städtebauliche 
Entwicklungen, Bauträger stellen ihre kommenden Woh-
nungs- und Gewerbebau-Projekte vor, es wird über die 
aktuellen Entwicklungen im Baurecht und bei Bauver-
sicherungen berichtet, Baustoff händler zeigen ihr Ange-

bot, auch Haustechniker, Statiker, Einrichter und Gebäude-Energieexperten kommen zu Wort. 
Für Immobilienverkäufer, Häuslebauer und Wohnungssuchende ist das Bauen & Wohnen zwei 
Mal im Jahr die Informationsbörse rund um die eigenen vier Wände. 
Die Redaktion berichtet aber auch über Kurioses in der Baubranche, recherchiert die Hinter-
gründe beim Ringen um Baurechte und Grundstücke, blickt in die Kommunalparlamente, fördert
das zutage, was sich oft erst Jahre später durch das Anrollen der Bagger manifestiert. Das kom-
plette Magazin gibt es immer auch im Web. Für Anzeigenkunden ein kostenloser Mehrwert. 

Aufl age & Vertrieb

• Aufl age: 25.000 Exemplare (aufl agenstärkstes Special-Interest-Magazin in Südbaden)
•  Vertrieb:

Gratisauslage: Ortsverwaltungen, Rathäuser, Wirtschaftsverbände, Banken, 
 Autohäuser, Versicherungen, Steuerberater, Rechtsanwälte, Ärzte, Kultureinrichtungen

Postalisch: Entscheider und Multiplikatoren in Kommunen und Unternehmen
 10.000 Magazine sind im Kauftitel chilli beigeheftet
 Über den Lesezirkel in den Lesemappen von Spiegel & Focus
• Erscheinungsweise: 2 x jährlich (Februar und September)
• E-Magazin: auf www.bauenundwohneninbaden.de

www.bauenundwohneninbaden.de

1 | chilli | BAUEN & Wohnen | 09.2023

Baurecht
Richter kippen Hunderte 
Bebauungspläne

Wohnungsbau
Warum die Stadtbau selten
so wichtig war wie heute

Baupreise
Neues Rathaus wird
24 Millionen teurer

Abstürzende Neubauten
Kapitaler Einbruch im Wohnungsbau – jetzt ist die Politik gefordert

September 2023
Ausgabe Nr. 33

Bürobau
Sick AG investiert
29 Millionen Euro

Titel: 
Wohnungsbau –
Abstürzende Neubauten
(Quelle: September 2023)

Schöner wohnen:
Küchentrends 2023
(Quelle: September 2023)

Verbände: Krise von 
enormen Ausmaß
(Quelle: Februar 2023)

BAUEN & 
Wohnen

T
h
em

en
h
ef
t

Utopisch?
Bündnis »Soziales Wohnen« 
fordert Bauland für 300 Euro

Politisch 
Interview mit Freiburgs 
Baubürgermeister Martin Haag

Skeptisch
Bremsen steigende Zinsen 
die Wohnungsnachfrage?

Februar 2022
Ausgabe Nr. 30

Herrn Habecks Hickhack 
Warum der Minister einen Salto rückwärts bei der KfW-Förderung hinlegte
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Malrabatt 2 Ausgaben 3 % 3 Ausgaben 6 % 4 Ausgaben 10 %

Seitenanteil

Umschlag U2*
Umschlag U3*
Umschlag U4*

1/1 Seite* (Innenteil)

2/3 Seite

1/2 Seite hoch
1/2 Seite quer

1/3 Seite hoch
1/3 Seite quer

1/4 Seite quer
1/4 Seite Block

1/6 Seite Block
1/8 Seite quer

2/1 Panorama*

2/2 Panorama*

2/4 Panorama*

Breite x Höhe

 210 x 280 mm

 210 x 280 mm

 110 x 247 mm

 80 x 247 mm
 164 x 120 mm

 55 x 247 mm
 164 x 80 mm

 164 x 60 mm
 80 x 120 mm

 80 x 80 mm
 80 x 60 mm

 420 x 280 mm

 420 x 130 mm

 420 x 70 mm

Agenturtarif (4c)

 € 3460,–
 € 3090,–
 € 3640,–

 € 2965,–

  € 2160,–

 € 1650,–

 € 1200,–

 € 925,–

 € 615,–
 € 495,–

 € 4880,–

 € 2965,–

 € 1650,–

Ortstarif (4c)

 € 2940,–
 € 2625,–
 € 3095,–

 € 2520,–

 € 1835,–

 € 1400,–

 € 1020,–

 € 785,–

 € 520,–
 € 420,–

 € 4150,–

 € 2520,–

 € 1400,–

Umschläge
(U2, U3, U4) 

und 
1/1 Seite

Umschläge* 
und 1/1 Seite*:
→ 210 x 280 mm

1/3 Seite:
→ hoch: 55 x 247 mm 
→ quer: 164 x 80 mm

1/3 Seite

1/2 Seite:
→ hoch: 80 x 247 mm
→ quer: 164 x 120 mm 

1/2 Seite

* plus je 3 mm Beschnitt

 Advertorials / Unternehmensportraits*
im chilli, business im Breisgau (bib), Bauen & Wohnen sowie der cultur.zeit

 Die Unternehmensportraits in unseren Magazinen bieten die Möglichkeit, das  Unternehmen 
in Wort und Bild ausführlich darzustellen. Erfahrene Redakteure kommen ins Haus, recher-
chieren, erörtern mit Ihnen gemeinsam, worauf es bei einer professionellen Darstellung 
ankommt, welche besonderen Dienstleistungen und Produkte bevorzugt werden. Das 
Advertorial bietet die Gelegenheit, selbst mitzubestimmen, welche Inhalte unseren 
Lesern nahegebracht werden sollen. Die Unternehmensportraits sind eine ideale  Möglichkeit, 
ein Unternehmen, eine Institution, ein Event oder eine Neueröff nung von seiner besten 
Seite in Szene zu setzen und werden mit „Anzeige“ gekennzeichnet.

1/4 Seite:
→ quer: 164 x 60 mm
→ Block: 80 x 120 mm

1/6 Seite:
→ Block: 80 x 80 mm

1/8 Seite:
→ quer: 80 x 60 mm

1/4 Seite

1/8 Seite
Seitenanteil

2/1 Seite

1/1 Seite

1/2 Seite

1/3 Seite

Agenturtarif Ortstarif

   € 4885,–

  € 3090,–

  € 1850,–

  € 1410,–

  € 4150,–

  € 2625,–

  € 1575,–

  € 1200,–

A ls der Isoliermeister und Kaufmann Fritz 
Kramer 1929 in Grenzach die Einzelfirma 
„Fritz Kramer“ gründete, hätte er wohl in sei-

nen kühnsten Träumen nicht erwartet, was heute, 85 
Jahre später, aus dieser Pioniertat werden würde: Ein 
Vorzeige-Mittelständler mit rund 180 Mitarbeitern, 
mit einer heute noch familiären Eigentümerschaft, 
mit mehr als 50 Millionen Euro Jahresumsatz und 
mit sehr viel Potenzial für die Zukunft. Warum? Weil 
die Menschen bei KRAMER auch das Gegenteil des 
Sinnspruchs „Schuster bleib bei den Leisten“ leben. 
Bei KRAMER trifft Tradition auf Innovation.

Die jüngste Produktidee des KRAMER-Teams um die 
Geschäftsführer Matthias Weckesser, Heinz Gass, 
Franz Willi und Alexander Butsch sind mobile Raum-
module, die in der Linie addhome study derzeit als 
bundesweites Pilotprojekt an der Lokhalle in Freiburg 
stehen und von Studenten bewohnt werden. Besser ge-
dämmte und leichtere Container dürfte es nicht geben. 
Auch das renommierte Fraunhofer Institut für Solare 
Energiesysteme (ISE) ist hier mit an Bord. Die ersten 
Bestellungen liegen auf dem Tisch. 
So verhandelt KRAMER in diesen Tagen mit einer Fir-
ma in Yokohama über 40 Raummodule für ein Cate-

Innovativer Mittelständler
Die Kramer GmbH hat Erfolg auf vielen Feldern

18 | chilli | business im Breisgau | 02.2014 chilli | business im Breisgau | 02.2014 | 19

»Geht nicht, 
gibt's nicht.«

Wirtschaft AdvertorialWirtschaft Advertorial

ring-Dorf in einer Werft, wo ein 
neuer Kreuzfahrtriese gebaut wird. 
Das Technische Hilfswerk in Bonn 
sucht für Katastrophenschutzein-
sätze Module, die man an einen 
Helikopter hängen kann. Zudem 
prüft der Gemeinderat in Umkirch, 
ob nicht KRAMER mit seinen 
Modulen beim Bau neuer Flücht-
lingsunterkünfte helfen kann. 

Der stärkste Umsatztreiber der Um-
kircher aber ist mit 80 Prozent der 
Kühlraumbau für Forschung, In-
dustrie, Logistik und Einzelhandel. 
Aus dem feinmaschigen Netzwerk 
etwa zur Fleischwirtschaft erwuchs 
in den 60er Jahren peu à peu die 
Sparte Ladenbau mit eigens kreier-
ten, gekühlten Verkaufstheken. 
Nach der Eroberung des Food-
Marktes ist KRAMER jetzt ins 
Nonfood-Segment eingestiegen: 
Das erste KRAMER INTERIOR 
DESIGN-Ladenlokal wird in die-
sen Tagen bei Schuh Trost in Ober-
linden eröffnet. Die Faustformel 
des Erfolgs? „Wir können mit den 
Kompetenzen in den verschiede-
nen Bereichen sehr schnell auf den 
Markt reagieren“, so Weckesser. 
Seine Taktik: „Ich sage unseren 
Leuten immer, ich habe eine Idee, 
aber das könnt ihr nicht. Dann 
können die das sicher.“ Sein Mar-
ketingchef Frank Gremmelspacher: 
„Ich habe hier gelernt: Geht nicht, 
gibt’s nicht.“
Der erste internationale Auftrag 
kam 1983 von einer Raffinerie in 
Schottland, Weckesser setzte ihn 
um. „Das war das Initial für unsere 
internationale Ausrichtung“, er-
zählt der Geschäftsführer. Heute 
hat KRAMER 17 Filialen in ganz 
Deutschland und eine im engli-
schen Nottingham. Etwa 10 Pro-
zent des Umsatzes wird im Ausland 
gemacht. 

Ein Zukunftsthema wird suncoo-
ling sein, das solarthermische Küh-
len mit Sonnenenergie. Derzeit 
läuft ein vom Bund gefördertes 
Forschungsprojekt, bei dem KRA-
MER  Partner ist. Wenn das wirt-
schaftlich funktioniert, ist die 
Gründung einer Tochtergesell-
schaft geplant. 
Und weil alles so rasant läuft, plant 
KRAMER schon die erste Erweite-
rung auf dem 15.000 Quadratmeter 
großen Grundstück in Umkirch. 
„Wir platzen in allen Bereichen aus 
den Nähten“, so Weckesser. 3000 
neue Quadratmeter für Produktion 
und Verwaltung sollen entstehen. 
Zudem ist in Chemnitz der Bau ei-
ner neuen Filiale geplant. 
So verhandelt KRAMER in diesen 
Tagen mit einer Firma in Yokoha-
ma über 40 Raummodule für ein 
Catering-Dorf in einer Werft, wo 
ein neuer Kreuzfahrtriese gebaut 
wird. Das Technische Hilfswerk in 
Bonn sucht für Katastrophenschutz-
einsätze Module, die man an einen 
Helikopter hängen kann. Zudem 
prüft der Gemeinderat in Umkirch, 
ob nicht KRAMER mit seinen Mo-
dulen beim Bau neuer Flüchtlings-
unterkünfte helfen kann. 

Übrigens: Es war damals eine Lie-
belei, die Fritz Kramer zur Firmen-
gründung trieb. Die Wanderjahre 
führten den jungen Fritz auch nach 
Basel, wo er eine junge Dame ken-
nenlernte, die im Vorstandssekreta-
riat bei Hoffman-La Roche saß. 
Der Chemiekonzern baute Ende 
der 20er Jahre ein Zweigwerk in 
Grenzach. Das musste gedämmt 
werden. Da war der Isoliermeister 
genau der richtige Mann. Er bekam 
den Auftrag – einen, der eine Er-
folgsgeschichte einleitete.

Lars BargmannFo
to
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GESCHICHTE

> Engagement: KRAMER ist 
Sponsor der Freiburger   
Fußballschule, des 
SV Opfingen, unterstützt das 
Tumorzentrum und das 
SOS Kinderdorf

> Engagement: KRAMER ist 
Sponsor der Freiburger   
Fußballschule, des 
SV Opfingen, unterstützt das 
Tumorzentrum und das 
SOS Kinderdorf

> Engagement: KRAMER ist 
Sponsor der Freiburger   
Fußballschule, des 
SV Opfingen, unterstützt das 
Tumorzentrum und das 
SOS Kinderdorf

Info

Suncooling und addhome study-Module (u. r.) sind zwei Zukunftsfelder. Am architektonisch anspruchsvollen Sitz in Umkirch steht 
schon bald eine erste Erweiterung an. Ladenbau (oben rechts) und  Industriedämmung (unten Mitte) zählen zu Kramers 
Kernkompetenzen.

Eine Liebelei, die 
Kramer antrieb

NEUE PRODUKTE

> Sitz: Stöckmatten 2-10,
79224 Umkirch/Freiburg

> Sitz: Stöckmatten 2-10,
79224 Umkirch/Freiburg

> Sitz: Stöckmatten 2-10,
79224 Umkirch/Freiburg

> Sitz: Stöckmatten 2-10,
79224 Umkirch/Freiburg

> Sitz: Stöckmatten 2-10,
79224 Umkirch/Freiburg

KONTAKT

> Sitz: Stöckmatten 2-10,
79224 Umkirch/Freiburg

> Kontakt: 
Telefon 07665 / 9359-0 
Fax 07665 / 9359-199

> Im Netz: 
www.kramer-freiburg.com

business im Breisgau 2/1Seite:
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Wirtschaft Advertorial

Es ist ein Gewerbegebiet, von 
dem die meisten Freiburger 
Bürger gar nichts mitbekom-

men: Aber der Gewerbepark Breisgau 
ist die Ausweitung der Freiburger In-
dustriezone. Das Rathaus beteiligte 
sich vor 20 Jahren zusammen mit 
zehn weiteren Gemeinden und dem 
Landkreis Breisgau-Hochschwarz-
wald am Kauf der Fläche vom Bund 
und an der Erschließung. Auf dem 
insgesamt 564 Hektar großen ehe-
maligen Militärgelände stehen mehr 
als 200 Fußballfelder (150 Hektar) 
Gewerbefläche zur Verfügung. Das 
interkommunale Wirtschaftsprojekt 
steht jetzt kurz vor der Fertigstel-
lung. Mehr als 100 Hektar sind be-
reits verkauft, weitere 40 vorreser-
viert und gerade einmal zehn Hektar 
noch frei verfügbar. Ab 2017 ist der 
Park abbezahlt – dann können die 
Gewinne sprudeln. Allerdings den-
ken die Park-Chefs bereits laut über 
eine grenzüberschreitende Erweite-
rung nach.

Aus anhaltendem Platzmangel auf 
der heimischen Gemarkung suchte 
man bereits in den 90ern nach Mög-
lichkeiten, dennoch von den Ansied-
lungen von Unternehmen zu profi-
tieren, die sich in der Nähe der Stadt 
niederlassen wollten. Initiator des ge-
samten Projekts war der damalige 
Freiburger Oberbürgermeister Rolf 
Böhme, wie sich Rathaussprecher 
Walter Preker erinnert: „Wir hatten 
hier in Freiburg nach der militäri-
schen Konversion ja eine ähnliche 
Situation: Die Soldaten haben riesige 
Flächen wie etwa die Vauban hinter-
lassen, was für eine Stadt wie Freiburg 
natürlich ein Geschenk des Himmels 
war.“ Böhme, der im Ankauf solcher 
Flächen daher bereits erfahren war, 
wurde beim damaligen Wirtschafts-
minister Dieter Spöri und später bei 
den Bürgermeistern der Umlandge-
meinden vorstellig. Gemeinsam und 
mit Unterstützung durch zinslose 
Darlehen vom Land gründete man 
den Gewerbepark Breisgau. „Es ging 

für Freiburg vor allem darum, groß-
flächigen Industrieansiedlungen, die 
unter Umständen auch Krach oder 
Müll machen, einen Platz zu bieten“, 
erklärt Preker. 
Insgesamt wurden in das Projekt seit 
1994 mehr als 50 Millionen Euro in-
vestiert.   Felix Holm

Die Ausweitung 
der Industriezone

Der Gewerbepark Breisgau feiert 20-jähriges Bestehen
– und will nach Frankreich wachsen

Info

In Zahlen

> Gründung: 1994

> Fläche: 564 Hektar*  
 *(davon 250 Hektar Industrie-  
 und Gewerbegebiet und flug- 
 affine Fläche)
> Firmen: 180

> Mitarbeiter: 2000

> Durchschnittspreis pro  
 Quadratmeter: 65 Euro 
 (1997: 75 Mark)

bib 1/1 Seite:
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Im Dienste
der Region

D er Verein Wirtschaftsregi-
on Freiburg (WRF) hat sein 
20-jähriges Bestehen ge-

feiert. Rund 180 Gäste kamen in die 
Kellerwirtschaft des Weinguts Franz 
Keller in Oberbergen und ließen es 
sich gut gehen. Im Kern geht es bei 
der Organisation um die Kooperati-
on der Wirtschaftsförderungen der 
Stadt Freiburg sowie der Landkreise 
Breisgau Hochschwarzwald und Em-
mendingen.

Bei der Gründung durch den dama-
ligen Freiburger Oberbürgermeister 
Rolf Böhme, die Landräte Jochen Gla-
eser (Breisgau-Hochschwarzwald) und 
Volker Watzka (Emmendingen) sowie 
Bernd Dallmann als Geschäftsführer 
waren 16 Städte und Gemeinden am 
Start. Inzwischen hat der Verein 56 
Mitglieder (Land- und Stadtkreise, 
Gemeinden und Städte, Kammern, 
Verbände, Sparkassen, Volks- und 
Raiffeisenbanken, regionale Institutio-
nen) und konnte damit den Jahresetat 
von 170.000 Mark auf knapp 200.000 
Euro erhöhen. Die Wirtschaftsregion 
ist mit 627.000 Einwohnern, 229.000 
Beschäftigten und einem Bruttoin-
landsprodukt von 19 Milliarden Euro 
eine der wachstumsstärksten in 
Deutschland. Die Bevölkerungs-
entwicklung sowie die Zunahme der 
sozialversicherungspflichtig Beschäf-
tigten und Erwerbstätigen bewegen 
sich weit über dem Landesdurch-
schnitt. bib/bar

Immer greifbar: Noch nie war Bonuspunkte sammeln so einfach. 
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Start-up mit viel Potenzial
Die Stickin AG hat schon 11.000 Nutzer 

Begonnen hat die noch 
junge Geschichte des 
Offenburger Start-up-Un-

ternehmens Stickin AG in einer 
Fischkonservenfabrik in Neusee-
land. Dort stand am Fließband 
während einer Kreativpause Jere-
mias Endres und hatte eine Idee: 
Warum nicht das Bonussystem 
mit den Rabattmarken aufs Me-
dium der Zukunft, das Smart-
phone übertragen? Dann würden 

auch bei ihm die Kärtchen aus 
den Portemonnaies verschwinden, 
das begrenzte Repertoire würde 
uferlos werden, simpel, schnell, 
modern, unabhängig. Heute hat 
Stickin 11.000 Nutzer und 140 Un-
ternehmen mit 165 Ausgabestel-
len in Mittelbaden und Freiburg 
zusammengeführt. Die Unterneh-
men zahlen mindestens einen 
Euro am Tag für das neue Kun-
denbindungsprogramm.

Endres hatte damals eine Teil-
zeitstelle bei der Avenit AG. Des-
sen Vorstandsvorsitzender war Sei-
fert, der die Internetagentur mit 
seinen Brüdern und einem Freund 
im Keller des elterlichen Wohnhauses 
gegründet hatte. Ende 2011 kam 
Endres zurück, sprach mit seinem 
Freund Alexander Schulze und 
wollte sich eigentlich selbststän-
dig machen. Es kam anders: Sei-
fert hatte das Potenzial schnell 
erkannt, im Oktober wurde ein 
Investor gefunden, ein family-of-
fice aus dem Stuttgarter Raum, im 
November gründeten Seifert, End-
res und Schulze die Stickin AG. 
Seit Anfang 2013 ist es dank der 
Stickin-App möglich, Treuepunkte 
bei Partnern des Programms mo-
bil zu sammeln. Ein Riesenmarkt. 

90 Prozent aller Konsumenten über 
14 Jahren, zitiert Seifert eine Studie, 
sammeln Bonuspunkte. Im Schnitt 
haben sie 4,2 Rabattkarten in der 
Geldbörse. „Und dann stärkt Stickin 
auch noch die regionale Wertschöp-
fung, weil die so gebundenen Kun-
den eben weniger Geld über Amazon 
und Co. exportieren.“
Das Geschäftsmodell überzeug-
te auch den Badischen Verlag, 
der im Februar einstieg. Heute 
arbeitet schon ein knappes Dut-
zend Leute für Stickin. Ob aus dem 
kleinen Start-up mal ein richtiger 
Player im Internet wird, hängt da-
von ab, wie schnell sich Stickin ver-
breitet und ob es Marktführer wer-
den kann – erst in den Regionen, 
später national. „Das“, sagt Seifert, 
„müssen wir schaffen.“ bar

Immer greifbar: Noch nie war Bonuspunkte sammeln so einfach. 
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Start-up mit viel Potenzial
Die Stickin AG hat schon 11.000 Nutzer 

Begonnen hat die noch 
junge Geschichte des 
Offenburger Start-up-Un-

ternehmens Stickin AG in einer 
Fischkonservenfabrik in Neusee-
land. Dort stand am Fließband 
während einer Kreativpause Jere-
mias Endres und hatte eine Idee: 
Warum nicht das Bonussystem 
mit den Rabattmarken aufs Me-
dium der Zukunft, das Smart-dium der Zukunft, das Smart-dium der Zukunft, das Smart
phone übertragen? Dann würden 

auch bei ihm die Kärtchen aus 
den Portemonnaies verschwinden, 
das begrenzte Repertoire würde 
uferlos werden, simpel, schnell, 
modern, unabhängig. Heute hat 
Stickin 11.000 Nutzer und 140 Un-
ternehmen mit 165 Ausgabestel-
len in Mittelbaden und Freiburg 
zusammengeführt. Die Unterneh-
men zahlen mindestens einen 
Euro am Tag für das neue Kun-
denbindungsprogramm.

Endres hatte damals eine Teil-
zeitstelle bei der Avenit AG. Des-
sen Vorstandsvorsitzender war Sei-
fert, der die Internetagentur mit 
seinen Brüdern und einem Freund 
im Keller des elterlichen Wohnhauses 
gegründet hatte. Ende 2011 kam 
Endres zurück, sprach mit seinem 
Freund Alexander Schulze und 
wollte sich eigentlich selbststän-
dig machen. Es kam anders: Sei-
fert hatte das Potenzial schnell 
erkannt, im Oktober wurde ein 
Investor gefunden, ein family-of-Investor gefunden, ein family-of-Investor gefunden, ein family-of
fice aus dem Stuttgarter Raum, im 
November gründeten Seifert, End-
res und Schulze die Stickin AG. 
Seit Anfang 2013 ist es dank der 
Stickin-App möglich, Treuepunkte 
bei Partnern des Programms mo-

90 Prozent aller Konsumenten über 
14 Jahren, zitiert Seifert eine Studie, 
sammeln Bonuspunkte. Im Schnitt 
haben sie 4,2 Rabattkarten in der 
Geldbörse. „Und dann stärkt Stickin 
auch noch die regionale Wertschöp-
fung, weil die so gebundenen Kun-
den eben weniger Geld über Amazon 
und Co. exportieren.“
Das Geschäftsmodell überzeug-
te auch den Badischen Verlag, 
der im Februar einstieg. Heute 
arbeitet schon ein knappes Dut-
zend Leute für Stickin. Ob aus dem 
kleinen Start-up mal ein richtiger 
Player im Internet wird, hängt da-
von ab, wie schnell sich Stickin ver-
breitet und ob es Marktführer wer-
den kann – erst in den Regionen, 
später national. „Das“, sagt Seifert, 

bib 1/3 Seite:

für Business im Breisgau (bib) und Bauen & Wohnen

* Advertorials sind parallel zum Print auch auf
www.chilli-freiburg.de 12 Monate lang verfügbar!

chilli 1/1 Seite:

B & W 1/2 Seite: chilli 1/3 Seite:cz 1/1 Seite:
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Erweitertes Werbetableau
Der Fachkräftemangel zählt zu den beherrschenden Themen bei den Verlautbarungen der 
Industrie- und Handelskammern, Arbeitsagenturen und Handwerkskammern. Unternehmen 
müssen immer größere Anstrengungen anstellen, um geeignetes Personal zu rekrutieren. Um 
unseren Lesern und Kunden auch hierfür etwas Passendes anbieten zu können, erweitern wir 
unser Werbetableau um die neue Rubrik „Stellenmarkt“.
Seit 2017 bieten wir hier eine Plattform, die sowohl im Print als auch crossmedial vernetzt wird 
durch unseren Onlineauftritt www.business-im-breisgau.de.
Magazine, Zeitschriften und Zeitungen haben in puncto Glaubwürdigkeit und Qualität einen 
sehr hohen Stellenwert gegenüber allen Online-Angeboten, die Unternehmen für die Mitarbeiter-
gewinnung nutzen. Nutzen Sie unsere neue Plattform. Wir beraten Sie gerne. 

Leserzahl nach 1 Woche

Leserzahl nach 2 Wochen

Leserzahl nach 3 Wochen

Leserzahl nach 4 Wochen

Gebiete 1 + 3:

52.000 Leser

102.000 Leser
(+ 50.000)

135.000 Leser
(+ 33.000)

151.500 Leser
(+ 16.500)

Gebiete 2 + 4:

37.000 Leser

73.000 Leser
(+ 36.000)

96.500 Leser
(+ 23.500)

108.000 Leser
(+ 11.500)

Leserzahl nach 1 Woche

Leserzahl nach 2 Wochen

Leserzahl nach 3 Wochen

Leserzahl nach 4 Wochen

chilli im Lesezirkel
Seit 2006 ist das Freiburger Stadtmagazin 
chilli sowie alle Publikationen, die dem chilli 
beigeheftet sind, als Beihefter im Lesezirkel
in den Lesemappen von Spiegel und Focus.
Durch das einmalige Vertriebssystem der 
mehrfachen Vermietung von Lesemappen 
verbleibt jedes chilli 4 Wochen in den Lese-
mappen und landet so automatisch bei 
 Ärzten, Rechtsanwälten, in der Gastronomie,
bei Friseuren und in Privathaushalten. Der 
Lesezirkel zeichnet sich somit als hervor-
ragendes Werbemedium aus und erreicht 
eine sehr hohe Leserreichweite.

Über den Lesezirkel werden pro Monat in den Gebieten 1 bis 4 mehr als 260.000 Leser erreicht!

Bad Bellingen
Kandern

Badenweiler

MünstertalMüllheim
Staufen

Bad Krozingen

Kirchzarten
St. Märgen

FreiburgBreisach

Wyhl Denzlingen

Emmendingen
Waldkirch

Elzach
Herbolzheim

Ettenheim

Lahr

Seelbach

3

1

2

4

Unternehmen der Region:
Schwarzwaldmilch – 
Schwieriges Geschäftsjahr 
trotz Umsatzrekord

Arbeitsmarkt:
Der neue Agenturchef 
Alexander Merk im
bib-Interview

Quelle: Der Lesezirkel Emmendingen, agma 2022.
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Verlages auf Erfüllung der Aufträge und Leistungen von 
Schadensersatz.

IV. 1. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge und 
Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Gestaltung, der 
Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, 
sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages ab-
zulehnen, wenn der Inhalt gegen Gesetze oder behördli-
che Bestimmungen verstößt oder eine Veröffentlichung 
für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für Aufträge, 
die per Internet erteilt wurden oder die bei Trägeragen-
turen, von Vertretern oder anderen Mitarbeitern des Ver-
lages ohne Beanstandungen entgegengenommen worden 
sind. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach 
Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung 
bindend. Beilagen, die Fremdanzeigen enthalten, werden 
nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird 
dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.
2. Sind Beilagen in Umbruch und Druck zeitungsähnlich 
und erwecken sie durch Format oder Aufmachung beim 
Leser den Eindruck eines Bestandteiles der Zeitung, wer-
den sie als „Fremdbeilage“ oder in ähnlicher Weise durch 
den Verlag kenntlich gemacht und als Werbeblock bzw. 
als Anzeigenstrecke abgerechnet.
3. Der Auftraggeber trägt auch die Verantwortung für den 
Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der zum Abdruck 
zur Verfügung gestellten Text und Bildunterlagen. Sofern 
an diesen Rechte Dritter bestehen, hat der Auftraggeber 
dafür Sorge zu tragen, dass diese der konkreten Art der 
Veröffentlichung zugestimmt haben. Auf Verlangen hat er 
dies in Textform zu bestätigen. Der Auftraggeber ist weiter 
verpflichtet, allen Schaden zu ersetzen, der infolge der Ver-
öffentlichung seiner Anzeige dem Verlag entsteht. Der Auf-
traggeber hat den Verlag ferner von allen Schadensersatz-
ansprüchen freizustellen, die Dritte wegen des Inhalts oder 
der Gestaltung der Anzeige geltend machen, insbesondere 
hat der Auftraggeber den Verlag von allen Ansprüchen aus 
Verstößen der Anzeigen gegen gesetzliche Vorschriften, 
insbesondere das Wettbewerbs- und Urheberrecht, frei-
zustellen. Der Auftraggeber verpflichtet sich auch, Kosten 
der Veröffentlichung einer erforderlich werdenden Gegen-
darstellung zu tragen, und zwar nach Maßgabe des jeweils 
gültigen Anzeigentarifs. Der Verlag ist nicht verpflichtet, 
Aufträge und Anzeigen daraufhin zu prüfen, ob durch diese 
Rechte Dritter beeinträchtigt werden.

V. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens 
drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen an-

grenzen. Textteil-Anzeigen werden als solche vom Verlag 
mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

VI. 1. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen 
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verant-
wortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Auszü-
ge. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig über-
mittelten Probeabzug nicht innerhalb der im Einzelfall 
gesetzten Frist zurück, so gilt die Genehmigung zum 
Druck als erteilt; hierauf wird der Verlag den Auftrag-
geber bei Übermittlung des Probeabzuges ausdrücklich 
hinweisen.
2. Der Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die 
innerhalb der bei der Übersendung des Probeabzugs 
gesetzten Frist mitgeteilt werden. Kosten für von ihm 
verursachte erhebliche Änderungen ursprünglich ver-
einbarter Ausführungen und für Anfertigung bestellter 
Druckunterlagen hat der Auftraggeber zu bezahlen.

VII. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anfor-
derung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht 
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des 
Auftrages.

VIII. Konkurrenzausschluss für Anzeigen- und Beila-
genaufträge kann grundsätzlich nicht gewährt werden.

IX. 1. Der Auftraggeber überträgt dem Verlag sämtliche 
für die Nutzung in Print – und anderen Medien aller Art, 
einschließlich Internet, erforderlichen Nutzungs-, Leis-
tungsschutz – und sonstige Rechte, insbesondere das 
Recht zur Vervielfältigung, Verbreitung, Übertragung, 
Sendung, öffentlichen Zugänglichmachung, Entnahme 
aus einer Datenbank auf Abruf, und zwar zeitlich und 
inhaltlich in dem für die Durchführung des Auftrages 
notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in 
allen Fällen örtlich unbegrenzt übertragen.
2. Der Verlag behält sich vor, Anzeigen außer in den 
gebuchten Ausgaben zusätzlich auch selbst oder durch 
Partnerunternehmen online zu veröffentlichen. Hieraus 
ergeben sich keine weiteren Verpflichtungen des Auf-
traggebers. Dieser kann der Online-Veröffentlichung in 
Textform gegenüber dem Verlag widersprechen.
3. Hat der Verlag die optische und drucktechnische Ge-
staltung der Anzeige für den Auftraggeber ausgeführt, 
so ist eine Verwendung dieser Anzeigenvorlage zum 
Zweck anderweitiger Veröffentlichungen nur mit aus-
drücklicher Zustimmung des Verlags gestattet.

I. „Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden Ge-
schäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröffentli-
chung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtrei-
benden oder sonstigen Inserenten in allen Publikationen 
der chilli Freiburg GmbH zum Zwecke der Verbreitung. 
Soweit nichts Besonderes bestimmt ist, gelten die 
nachfolgenden Geschäftsbedingungen für Fremdbeila-
genaufträge entsprechend. Ein Fremdbeilagenauftrag 
ist der Vertrag über die Verteilung von Werbematerial 
oder Warenproben eines Werbungtreibenden in allen 
Publikationen der chilli Freiburg GmbH.

II. 1. Anzeigen sind vom Auftraggeber im Zweifel inner-
halb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. 
Anzeigenaufträge über die Veröffentlichung mehrerer 
Anzeigen auf Abruf des Auftraggebers sind innerhalb 
eines Jahres seit dem Erscheinen der ersten Anzeige 
abzurufen, wobei die erste Anzeige innerhalb der in Satz 
1 genannten Frist abzurufen ist. Die Leistungspflicht 
des Verlages zur Ausführung des Auftrages bestimmt 
sich nach Nr. III.3.

III.  1. Aufträge für Anzeigen- und Fremdbeilagen, die 
erklärtermaßen ausschließlich in bestimmten Num-
mern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten 
Plätzen in den Publikationen der chilli Freiburg GmbH 
veröffentlicht werden sollen, müssen so rechtzeitig im 
Verlag eingehen, dass der Auftraggeber noch vor Anzei-
genschluss unterrichtet werden kann, wenn der Auftrag 
auf diese Weise nicht auszuführen ist.
2. Wünsche des Kunden nach einer bestimmten Platzie-
rung von Anzeigen sind für den Verlag nicht verbindlich, 
es sei denn, die Beachtung solcher Wünsche wurde vom 
Verlag in Textform zugesagt.
3. Der Verlag wird Anzeigenaufträge unverzüglich aus-
führen. Eine Gewähr für die Veröffentlichung an einem 
bestimmten Tag wird nur übernommen, wenn der Verlag 
dies in Textform bestätigt.
4. Wird eine Anzeige unleserlich, unrichtig oder unvoll-
ständig abgedruckt, so hat der Auftraggeber Anspruch 
auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatz-
anzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck 
der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine 
ihm hierfür gesetzte angemessene Frist verstreichen 
oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so 
hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung 
oder Rückgängigmachung des Auftrages. Beruht der 
fehlerhafte Abdruck der Anzeige auf einem Mangel der 

vom Auftraggeber eingereichten Unterlagen, der erst 
beim Druckgang erkennbar ist, so stehen dem Auftrag-
geber keine Gewährleistungsansprüche zu.
5. Bei Schadensersatzansprüchen nach dem Produkt-
haftungsgesetz wegen vorsätzlicher Schädigung oder 
wegen der Verletzung von Körper, Leben und Gesund-
heit, haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschrif-
ten. Im Übrigen haftet der Verlag nur, wenn ihm, seinen 
gesetzlichen Vertretern, leitenden oder einfachen Erfül-
lungsgehilfen grobe Fahrlässigkeit oder die leicht fahr-
lässige Verletzung einer wesentlichen Vertragspflicht, 
das heißt einer Pflicht, deren Erfüllung des Vertrags-
zwecks und die ordnungsgemäße Durchführung des 
Vertrags überhaupt erst ermöglicht und auf deren Ein-
haltung der Auftraggeber regelmäßig vertrauen darf, zur 
Last fällt. Soweit keine grobe Fahrlässigkeit vorliegt, ist 
die Haftung nach Ziff. III  Abs. 2 der Höhe nach auf den 
typischerweise vorhersehbaren Schaden beschränkt. 
Gegenüber Unternehmern haftet der Verlag nach Ziff. III  
Abs. 2 und 3 für einfache Erfüllungsgehilfen nur, wenn 
wesentliche Vertragspflichten grob oder leicht fahrläs-
sig verletzt werden. Soweit die Haftung des Verlages 
ausgeschlossen ist, gilt dies auch für die persönliche 
Haftung seiner Angestellten, Arbeitnehmer, Mitarbeiter, 
Vertreter und Erfüllungsgehilfen.
6. Wird eine Anzeige fehlerhaft oder eine andere Anzei-
ge des Auftraggebers als die bestellte abgedruckt, so 
stehen dem Auftraggeber bei offensichtlichen Mängeln 
die in Ziff. III 4. und 5. genannten Rechte nur zu, wenn er 
sie innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rech-
nung und Belegexemplar gegenüber dem Verlag geltend 
macht (Ausschlussfrist).
7. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und 
einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der 
Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeigne-
te oder beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag 
unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet die für 
den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der 
durch die Druckvorlage gegebenen Möglichkeiten.
8. Reklamationen des Auftraggebers müssen – außer 
bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier 
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend 
gemacht werden.
9. Wird die bei regelmäßigem Geschäftsgang zu erwar-
tende Veröffentlichung einer Anzeige infolge einer vom 
Verlag nicht nach AGB III.5 zu vertretenden Betriebsstö-
rung, Störung des Arbeitsfriedens oder Arbeitskampf-
maßnahme unmöglich, erlischt die Verpflichtung des 
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ALLGEMEINE INFORMATIONEN

X. 1. Für Sonderseiten oder Sonderbeilagen können vom 
Verlag besondere Ausgabeneinheiten oder -kombinationen 
gebildet und von der Preisliste abweichende Entgelte fest-
gesetzt werden.
2. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, 
so wird die nach Art der Anzeige übliche tatsächliche Ab-
druckhöhe der Preisberechnung zugrunde gelegt.
3. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste er-
sichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden 
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine 
andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. 
Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach 
der Preisliste gewährt.
4. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungs-
fähigkeit des Auftraggebers, beispielsweise Zahlungs-
verzug oder Zahlungsunfähigkeit, ist der Verlag berech-
tigt, auch während der Laufzeit eines Abschlusses das 
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein 
ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus-
zahlung des Betrages und von dem Ausgleich off en ste-
hender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.
5. Der Verlag ist nicht verpfl ichtet, jedem Anzeigenauf-
trag Anzeigenausschnitte oder Belegseiten beizufügen. 
Stattdessen kann an die Stelle eines Anzeigenaus-
schnittes oder von Belegseiten auf Wunsch eine rechts-

verbindliche Bescheinigung des Verlages über die Veröf-
fentlichung und Verbreitung der Anzeige treten.

XI. Anzeigen und Beilagen, die zu ermäßigten Preisen 
disponiert werden, werden Werbungsmittlern nicht 
provisioniert. Anzeigen und Beilagen mit amtlichen 
Bekanntmachungen, Anzeigen und Beilagen von Wohl-
fahrtsunternehmen und Vereinen, Anzeigen und Bei-
lagen von Industrie, Handel, Handwerk und Gewerbe 
werden Werbungsmittlern provisioniert, wenn sie diesen 
gegenüber zum Grundpreis abgerechnet werden.

XII. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand 
ist für Rechtsstreitigkeiten, die aus einem Anzeigenauftrag 
resultieren, gleichfalls der Sitz des Verlages, sofern es sich 
bei dem Auftraggeber um einen Kaufmann, eine juristische 
Person des öff entlichen Rechts oder um ein öff entlich-
rechtliches Sondervermögen handelt. Gleiches gilt, wenn 
der Auftraggeber keinen allgemeinen Gerichtsstand in der 
Bundesrepublik Deutschland hat.

XIII. Gemäß § 33 BDSG weisen wir darauf hin, dass im 
Rahmen der Geschäftsbeziehungen die erforderlichen 
Kunden- und Lieferdaten mit Hilfe der elektronischen
Datenverarbeitung gespeichert werden.

chilli Freiburg GmbH 
Paul-Ehrlich-Straße 13
79106 Freiburg

www.chilli-freiburg.de
www.cultur-zeit.de
www.lust-auf-regio.de
www.4family-freiburg.de
www.f79.de
www.business-im-breisgau.de
www.bauenundwohneninbaden.de

facebook.com/chillifreiburg
facebook.com/f79.magazin

Ein Unternehmen der 

4family ist im Verbund

chilli Stadtmagazin ist im Verbund


